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Narodni program podpory domacich potravin

Ministerstva zemédélstvi CR

Cil programu

Cilem Narodniho programu podpory doméacich potravin, ktery vyhlaSuje ministr
zemédé@lstvi Jaroslav Palas, je podpora prodeje kvalitnich ceskych a moravskych
potravindiskych a zeméd¢€lskych vyrobka a jejich identifikace v oCich spotiebitele formou
udélovani ,,znacky domaci kvality”, kterou bude propljcovat MZe. Podpora domacich
potravinarskych a zemédélskych produktti je nezbytna i1 v souvislosti s pfedpokladanym
vstupem do Evropské unie, protoze své kvalitni vyrobky takto podporuji jak stavajici ¢lenské
zemé EU, tak i vét§ina kandidatskych zemi (napf. Mad’arsko, Polsko). Kdyby CR takovy
program neméla, mohla by se po vstupu do EU ocitnout v konkuren¢né¢ nevyhodném
prostiedi.

Praktickym projevem programu bude oznaceni kvalitnich domacich vyrobkd logem,
které by mélo byt pro kazdého spotiebitele zarukou nadstandardni bezpecnosti a kvality téch
potravindiskych produktl, které splni ptedem definovana kritéria. Ta jsou uvedena nizZe.
Vyrobky, které toto oznaceni ziskaji, budou mit piednost pti propagaci organizované budouci
Marketingovou agenturou.

Logo oznacuijici kvalitu

MZe v soucasné dobé pripravuje jednoduché, snadno zapamatovatelné pojmenovani
tohoto programu a pojmenovani a grafickou podobu loga, které by se mélo objevit na obalech
vyrobkil spliujich kritéria programu. Nazev programu a logo bude k dispozici na pielomu
kvétna a ¢ervna 2003.

Poporu kvalitnich ¢eskych a moravskych potravin povazuje Ministerstvo zemédélstvi za
véc viech obganti Ceské republiky. Proto ministr zemédélstvi Jaroslav Palas vyzyva viechny
zajemce, aby se zucastnili soutéze o nazev a logo oznaceni kvalitnich ¢eskych a moravskych
potravin. Vyherce soutéze z fad amatérské vetfejnosti dostane od ministerstva zeméd¢€lstvi
jako odménu tzv. plnou lednici po dobu jednoho roku, neboli moznost kazdy mésic ziskat
potravinatské zbozi od vybraného ¢eského nebo moravského vyrobce v hodnoté 2.000.- K¢
po dobu jednoho roku. Pokud bude vitézny navrh vybran i pro profesionalni zpracovani loga,



vitéz dostane navic honoradi. Navrhy lze zasilat do 16. kvétna 2003 na adresu Ministerstva
zemédélstvi CR, odbor komunikace. Viz pfilozena vyzva.

S udélenim prvnich znacek kvality se pocita v podzimnich mésicich letosniho roku

Znamka by méla byt udilena na dobu urcitou, predpoklada se na tii roky (v ptipadé vina a
nekterych zemédélskych produktl na jeden konkrétni rok), poté by byla moznost prodlouzeni.
O znamku musi vyrobce Zadat Ministerstvo zemédé€lstvi. Deklarovanou kvalitu a sloZeni
vyrobkll bude pro potieby udéleni znacky posuzovat a po jejim udé€leni i nasledné kontrolovat
Statni zeméd¢€lska a potravinarska inspekce, pripadné za pomoci SVS, odbornych ustavi a
regiondlnich pracovist MZe. V pfipad¢ poruseni podminek programu bude mozné znamku
odebrat. Od 1. 1. 2004 bude znamky spravovat vznikajici Marketingova agentura — viz déle.

Sedm kriterii, na zakladé kterych bude ,,znacka domaci kvality*“ pridélovana

Diky pfisnym a zaroven zcela transparentnim podminkdm pro ziskéni loga bude mit
spotiebitelskd verejnost zaruku, ze kazdy takto oznaceny vyrobek pochazi z nize stanoveného
minimalniho objemu tuzemskych surovin a je stoprocentng zpracovan v Ceské republice. Pfi
jeho vyrobé byly bezvyhradné plnény stanovené technologické postupy a zaroven spliuje ¢i
piekraduje vechny kvalitativni a bezpe¢nostni normy platné pro vyrobu potravin v CR a
v Evropské unii. Program bude kontrolovat jednotlivé vyrobky od jejich vzniku, pies
zpracovani a piepravu az po jejich prode;j.

Uvedena kritéria budou zpracovana podobné jako dotacni tituly do prehledné podoby
»Zasad“. Tyto zasady budou publikovany spolecné s predstavenim loga a nazvu
znacky.

Sedm navrzenych Kritérii pro udéleni znacky:

1. Vyrobcem je fyzickd nebo pravnickd osoba se sidlem na tizemi CR, kterd ocenény
vyrobek bude pravidelné dodavat do trzni sité.

2. Spolu s ptihlaskou vyrobce predlozi technickou dokumentaci k danému vyrobku, ktera
bude obsahovat parametry jakosti a zdravotni nezavadnosti, pozadavky na zdkladni
surovinu a hlavni znaky technologického postupu.

3. PiihlaSeny potravinarsky vyrobek musi spliovat pozadavky zdkona €. 110/1997 Sb. o
potravinéch a tabdkovych vyrobcich a 0 zméné a doplnéni nékterych souvisejicich zdkonli
v platném znéni vcetné provadécich vyhlasek Ministerstva zeméd¢lstvi k tomuto zakonu.

4. Zadatel musi byt drzitelem certifikatu ISO nebo certifikdtu systému kritickych bodi.
Vyrobce ptedlozi certifikat vydany certifikaénim organem.

5. Spotieba tuzemskych surovin pro vyrobu piihlaSenych potravin a zemédé€lskych produkti
musi spliiovat nésledujici podily na celkové spotiebé surovin:

- mlécné, masné, drubezi, rybi a mlynaiské vyrobky, téstoviny, chléb a bézné
pecivo —90%

- ostatni vyrobky — 70%



U vyrobkll (napf. napojii) nebude pii vypoctu procentického zastoupeni surovin
kalkulovano s pfidanou vodou.

U vyrobkd, kde je nezbytné pouzit suroviny zdovozu, protoze se v CR nedaji
vyprodukovat zejména

- cukrovinky s obsahem kakaa, ofecht a suchych plodi,
- ovocné §tavy a dzusy,
- vyrobky z moftskych ryb,

podil domaci suroviny musi tvofit nejméne 40%.

6. Podil narodni prace na vyrobé piedstavuje 100%. Vyrobce tuto skute¢nost doloZi cestnym
prohlaSenim.

7. Vyrobce je povinen dodrzovat pravidla spravné vyrobni a hygienické praxe u
zpracovanych vyrobkd, respektive spravné zemédelské praxe u zemédélskych produkti.
Tuto skutecnost provéti u potravindiskych vyrobci SZPI, u zemédélskych podniki
ptislusna zeméd¢lska agentura MZe.

Souvislosti se vznikajici Marketingovou agenturou

Program, ktery realizuje Ministerstvo zemé&délstvi CR bude soudasti aktivit vznikajici
Marketingové agentury, kterd zahdji svou Cinnost na pocatku pftistiho roku a v podminkach
CR bude piedstavovat obdobu systémové propagace narodni potravinaiské produkce, kterd je
obvykla ve vsech ¢lenskych zemi EU a ve vétSiné kandidatskych zemi. Naplni ¢innosti této
agentury bude mimo jiné organizovani akci na podporu prodeje doméci potravinaiské
produkce nebo spoluprace pii poradani domacich i1 zahranic¢nich vystav. V pocate¢ni fazi bude
pfitom ¢innost Marketingové agentury financné zajistovat stat, postupné by ale méla agentura
pfejit na samofinancovatelny systém nebo na kombinované financovani za ucasti statu a
zainteresované podnikatelské verejnosti.

Pracovni skupina

Odbornym garantem programu je pracovni skupina, kterou pro tvorbu marketingové
strategie a piipravu marketingové agentury jmenoval ministr zeméd¢lstvi Jaroslav Palas.
Pracovni skupina je tvofena zastupci odborné veiejnosti ze sektoru zemédé€lstvi a
potravinafstvi, ma statut poradniho orgdnu ministra zeméd¢lstvi a fidi ji jmenovany zéstupce
Mze, naméstek ministra zemédélstvi pro potravinarstvi Rudolf Jansky. Cilem Ccinnosti
pracovni skupiny, kterd pracuje uz dva meésice, je zejména vytvorfit obecnou marketingovou
strategii resortu zaméfenou na podporu prodeje Ceskych vyrobkii, dale navrhnout pravni,
odborné, finan¢ni a persondlni rdmce pro vznik marketingové agentury a piedkladat navrhy
na podporu prodeje Ceskych zeméd€lskych a potravinaiskych vyrobki v roce 2003. Jednim
z projektil je praveé zavedeni znacky kvality pro ¢eské produkty. Pracovni skupina ma za ukol
zejména definovat kriteria, na zaklad¢ kterych bude =znacka zemédélskému nebo
potravinaiskému vyrobku udélena.



Znamky kvality v EU

Vsechny ¢lenské staty Evropské unie maji v soucasnosti narodni systém podpory a propagace
jejich domaci zemédé€lské a potravinarské vyroby. Tyto organizace maji rizny statut a jsou
zaclenény do systému podpory potravinatskych vyrobkt EU. Propagace a marketing je jeden
z mala nastroji ekonomické politiky, které uznava jako legalni WTO. Zaroven jde o jediny
nastroj, ktery je mozné rozsifovat, aniz by jej WTO vnimala jako poruseni mezinarodniho
obchodniho préva. Podpora domdacich zemédélskych vyrobkii a zlepSeni jejich kvality a
bezpecnosti je jednim z kli¢ovych bodu programu Agenda 2000. Jeji vyznamnou soucasti je
piimo ,,zlepSeni konkurenceschopnosti zeméd¢€lskych produkti na domacich a svétovych
trzich®. Evropska unie ma od roku 1992 systém tii vlastnich zndmek a zndmku oznacujici
Biopotraviny, nékteré zemé ale i nadale maji své vlastni systémy. Proto v EU existuji i
regiony znam¢ svymi tradicnimi produkty nebo produkty, kter¢ se lisi svymi
charakteristickymi znaky.

Znamky uzivané v celé EU jsou:

PDO (Protected Designation of Origin tj. Chridnéné oznaceni pivodu — francouzsky
AQOP): Jde o pojmenovani zemé¢, regionu nebo lokality a slouzi k oznaceni produktu, ktery v
tomto misté vznikl a jehoz kvalita nebo vlastnosti jsou urené zemépisnou oblasti zahrnujici
ptirodni i lidské faktory, pfi¢emz k produkci a zpracovani produktu doslo vyluéné v daném
zemépisném prostoru (oblasti) a kvalita i charakter produktu jsou vyhradné urcené
zemepisnym prostorem. Plati napf. pro pfirodni minerdlni vody, pramenité vody, pfirodni
gumu a zivici, oleje seno, korek, vino, syry.

PGI (Protected Geographical Indication tj. Chranéné zemépisné oznaceni — francouzsky
IGP): Jde opét o oznaceni mista pivodu, pficemz jde o produkt z dané¢ho regionu nebo
vymezeného pasma, k produkci a zpracovani doslo v dané zemépisné oblasti a kvalita, jméno
nebo jina vlastnost mohou byt pfisouzeny zminénému zemépisnému ptvodu. V piipadé PDO
jde tedy o produkt typicky svym pivodem, zatimco v ptipadé PGI je vztah mezi typicnosti a
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puvodem jen ¢astecny — dulezitéjsi je receptura.




TSG (Traditional Speciality Guaranteed tj. Zarucené tradicni specialita fr.: STG): Tento
znak se neodvolava na pivod produktu, ale zvyraziiuje jeho tradi¢ni slozeni nebo tradi¢ni
zpusob vyroby — recept. Plati naptiklad pro cokolddy, polévky nebo bujony, zmrzliny,
sorbety, potravinové té€sto, omacky. V soucasné dob€ neni znamka v praxi pfili§ vyuzivana.

Znamky v konkrétnich zemich

Francie

Ve Francii se podpora potravinaistvi a gastronomie realizuje uz vice nez 40 let. Obecné
zde existuje vice zpiisobli oznaceni piivodu, ale jen v agrarnim a potravinovém sektoru se
potkavame s Kontrolovanym oznacenim piivodu AOC — Appellation d'Origine Controlées,
které je ureno zejména pro sektor vin, alkoholu a syrt. Tento systém byl do velké miry
predobrazem znaceni EU. Kontrolované oznaceni ptivodu je nejprestiznéjsi francouzsky znak
kvality. Kromé¢ tohoto systému maji Francouzi jeSt¢ agrarni znamky, které potvrzuji, ze
produkt ma vSechny kvality stanovené normami, ale navic je v n¢kterych ohledech prevysuje.
Nejznaméijsi takovou znamkou je Cervena znamka — Label Rouge.




Italie

Italie pln€¢ vyuziva pro propagaci svych potravinaiskych vyrobkii evropsky systém
oznaceni. Velmi intenzivné vedle toho aplikuje 1 oznaceni krajovych specialit.

STEYNS

Némecko

Némecko méa kromé evropského systému znaceni k dispozici vlastni systém kontroly
kvality. Spravu a kontrolu tohoto systému zajistuje marketingova agentura, ktera se stala
piedobrazem podobnych instituci v Rakousku a Mad’arsku.

Kontrollierie Quatipz,
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worauf Sie sich Iﬁki

verlassen kdonnen

Rakousko

Znacku kvality v Rakousku udéluje samostatnd spole¢nost s ru¢enim omezenym AMA
Marketing. Kromé tohoto systému znaCeni pouzivaji v Rakousku téz zndmky urcené
hovézimu a vepfovému masu a vejcim — jde o zkratky z latiny bos, ovo. Samostatnou znamku
maji bioprodukty.
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Irsko

V Irsku pracuje narodni marketingova agentura Bord Bia, jejimz cilem je propagovat irské
potraviny. Hlavnim reklamnim sloganem je Irsko — ostrov jidla.



Velka Britanie

Velka Britanie pouzivad evropska znaceni kvality potravin. Vedle nich pouzivd pro
propagaci svych doméacich vyrobkl zna¢eni FFB neboli Food from Britain.
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Britain

Svédsko

Podobny model jako Britové pouzivaji Svédové. Toto je znacka Food from Sweden.
Kromé ni pouzivaji ve Svédsku vlastni oznadeni biopotravin — KRAV.

Svycarsko
Svycati pouzivaji vlastni systém, ktery vychazi z francouzského modelu.
Litva

Litva udéluje svou vlastni znamku kvality potravin od roku 2000. Znamka je ud€lovéana
ministerstvem zemé&d¢lstvi a k 1. kvétnu 2002 ji obdrzelo 152 produkta.

Slovinsko

Ve Slovinsku vznikl v roce 2000 Ufad Republiky Slovinsko pro piidélovani ozna¢eni
zeméedelskych vyrobkil znamkami kvality, ktery ma tyto vyrobky oznacovat dle zakonodarstvi
EU. Ufad oznaduje zemédélské produkty a potraviny znamkami kvality, udéluje geograficka
oznaceni, pfidéluje znamky mineradlnim vodam a pfiznava oznaceni ekologickych vyrobk.



Polsko

V Polsku maji k dispozici program ,,.Dobré polské jidlo“. V jeho cele programu stoji
poradce ministra zeméd¢€lstvi. Znacka ,,Dobré polské jidlo“ je udélena pouze zbozi
vyrobenému v Polsku z domécich surovin. Produkty pfedlozené v ramci programu musi byt
vyrobeny za podminek spliujicich zdkony EU. Pfipravenost podrobit produkty analyze a
souhlas s kontrolou kvality a vySetfenim surovin po obdrZeni znacky jsou nutnou podminkou
k jejimu ud¢leni. Kontroly jsou provadény urady Ministerstva zemédélstvi a venkovského
rozvoje ve spolupréci s vybranymi laboratofemi. Znacka ,,Dobré polské jidlo* je ud€lena na 3
roky — pokud je udé€lena poprvé a na 5 let — pokud je udélena nésledné. Program zahrnuje
vSechny skupiny potravindiskych vyrobku, kromé stimulantt (Caje, kdvy a alkoholu).
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Mad’arsko

Mad’arsko oznacuje své potraviny dvéma zplsoby. Ob& znamky udéluje Ministerstvo
zemédé€lstvi — vzdy jednou rocn€ na agrarni slavnosti ministr zeméd¢€lstvi. Zndmky spravuje
mistni marketingova agentura vznikla po vzoru Némecka — Agrarmaketing Centrum — AMC.

Prvni znamkou je od roku 1999 znamka Good food from Hungary - dobrd madarska
potravina. Znamka je udélena po slozeni poplatku 200 euro, kontroly jsou zdarma. Musi
alespoii v jedné kategorii kvality (napf. v trvanlivosti) pfevySovat normy.

Druhou znamkou je znamka HIR neboli zkratka Tradice, chuti a regionu, kterd zaroven
znamena v mad’ars§tiné zpravu nebo povést. Tuto znamku ziskava typicky mad’arska potravina
na zéklad¢ védeckého vyzkumu — chranény jsou naptiklad i typické papriky ze Szegedu, med
nebo ovce a jelinci z pusty.

Slovensko

Na Slovensku byla povétena propagaci domacich potravin mistni platebni agentura —
Intervencna pol'nohospodarska agentira SR. Tato piispévkova organizace ma na starosti
propagovat a podporovat slovenské potravinaiské vyrobky a jejich spotfebu. Vznik
ochrannych znamek méli Slovaci v planu na rok 2002, nicméné podle feditelky marketingové
sekce této agentury dosud zadny navrh nebyl piijat.



