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TISKOVA ZPRAVA
Vybeérové Fizeni na propagaci domacich potravin ma vitéze

Ve veFejné obchodni soutézi vypsané Statnim zemeédélskym intervenénim fondem
dostalo nejvice bod@l sdruzeni agentur BBK ADVERTISING, s.r.o. a Bolider, a.s.

Vitézné sdruzeni agentur BBK ADVERTISING, spol. sr. 0. a Bolider, a. s. bylo ve vefejné obchodni
soutézi vybrano na zakladé bodového systému z celkem z osmi nabidek.

Vybérova komise méla za Ukol v relativné kratkém Case prostudovat a vyhodnotit velké mnoZstvi
podklad{. U kazdé nabidky hodnotila nasledujici kritéria:

1. Kreativnost celkového feseni,

2. Pomér nabizenych sluzeb a nabidkové ceny

3. Reference o uchazedi (realizované zakazky obdobného charakteru),

4. Rozsah praci na zakazce realizovany vlastni kapacitou, podil subdodavatell na realizaci vefejné
zakazky, regionalni pﬂsobnost,

5. Vy3e sankci pFi neplnéni smluvnich zavazkl pro obé strany.

Ze zavérl hodnotici komise pak vyplyva, Zze prakticky vsichni Glastnici soutéZe dosahovali svymi
projekty vysoké grovné, a to jak po strance formalniho zpracovani, tak po strance obsahu a rozsahu
nabidky sluzeb. Clenem vybérové komise byl mimo jiné také Vilém Rube$, chief consulting officer z
agentury Tanagra: "l kdyz strategicka a kreativni vize nebyla jedinym kritériem hodnoceni, je jasné, zZe
jako profesional v oboru marketingové komunikace jsem byl zvédav prfedevsim pravé na ni. Musim Fict,
Ze v3echny agentury se vice ¢i méné vyporadaly s obtiznym zadanim se cti. Ale pfedeviim dvé agentury
(které se pozdé&ji umistily na prvnim a druhém misté) to nesnadné Uskali - totiZz jak nezapadnout do
legislativnich omezeni nebo naopak do rozvlacné nesrozumitelnosti sdéleni - vyreSily nejzajimavéiji,
nejpoutavéji a nejkreativnéji. Pro mé jakozto posuzovatele to byla velmi inspirujici zku3enost," Ffekl
Rubes.

Termin zahdjeni prvnich propagacnich akci s vybranym sdruzenim je do urcité miry predurcen
zakonnymi Ih(tami. Dle zakona o vefejnych zakazkach ma kazdy netsp&sny Géastnik moznost odvolat se
do deseti dnl od obdrzeni rozhodnuti o vysledcich soutéZe k Fediteli SZIF. V pfipadé, Ze se nikdo
neodvola, Ize po uplynuti této Ihlty uzavfit s vitézem smlouvu a zah4jit propagaéni akce.

Pfipadny stéZovatel se mize jesté dale odvolat k UHOS. V takovém ptipad& nelze az do finalniho
rozhodnuti UHOS povaZovat vefejnou obchodni souté? za uzavienou. Proto aZ do definitivniho potvrzeni
vysledkll soutéZe nelze také citovat z konkrétni obchodni nabidky, ktera je ddv&rnym materialem.
Marketingovy odbor SZIF ma vSak k dispozici i vlastni plan marketingovych a propagacnich aktivit,
zahrnujici napfiklad pestré portfolio tuzemskych i zahrani¢nich vystav a kontraktacnich akci, do kterych
Ize vitézné sdruzeni ihned po uzavfeni smlouvy zapojit.
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