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Anotacia:

Komer¢né banky v dnesnej dobe musia zépasit’ o kvalitné postavenie na trhu. Zakladom
tejto uspesnosti je efektivne riadenie obchodov banky. K jednej zo zakladnych aktivnych
operacii banky patri poskytovanie uverov. Uspe$né spracovanie iverovych obchodov je
zé&vislé aj od vyuzitia vhodnej technickej a softvérovej podpory.
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Abstract:

In these days commercial banks have to fight for quality condition on the market. The
base of this success is to manage the business of the bank effectively. One of the basic active
bank operation is to afford the credit. The successful processing of credit operations is
dependent on utilization of the adequate technical and software support and software support.
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UVOD DO PROBLEMATIKY

Banky s neodmyslitelnou sucastou finanéného trhu, mobilizuji do¢asne uvolneny
kapital ekonomiky a umoziiuju jeho efektivne vyuzitie. Podnikatel sa dostava do styku
predovsetkym s obchodnymi bankami, ktoré mu vedu Ucty, vykonavaju platobny styk
a zaCtovanie, uskutocnuju devizova Cinnost, sprostredkovavaji platby do =zahranicia,
poskytuju tvery, vykonavaju €innosti spojené s cennymi papiermi, atd’.

Cielom banky je udrzat’ si kvalitnych klientov a zdoévodnit’ priiny problémov so
zlymi klientmi. Bankovnictvu v poslednom obdobi davaji nové dimenzie moderné
informacné technologie. Prostrednictvom tychto technolégii sa moéze banka vyhnut
pripadnému riziku. Prikladom informaénych systémov pouzivanych v banke su aj systémy,
ktoré slizia na hodnotenie bonity klienta. Banka sa chce ochranit’ pred poskytovanim uverov
rizikovym klientom. Prave preto vyuziva vSetky mozné prostriedky na vcasné arychle
zistenie pripadnej rizikovosti klienta. Prikladom zefektivnenia uverovych obchodov pre banky
modze byt vypracovanie finan¢nej analyzy klienta, tzv. ratingu klienta prostrednictvom
informac¢ného systému.

CIEL, MATERIAL A METODY

Pre hodnotenie bonity podnikov bankové institlicie pouzivaju obvykle sustavu
finan¢nych ukazovatelov, ktoré sluzia ako zaklad pre rating. V ratingovom hodnoteni su
podniky veritel'a ocenené prislusSnymi bodovymi hodnotami sltiziacimi pre poskytnutie Gveru.



Moézeme povedat, Ze bonita predstavuje schopnost’ firmy plnit’ si vSetky zavézky.
Vyjadruje povest’ podniku a kvalitu jeho platobnej schopnosti. Zist'uju si ju najmé banky pred
poskytnutim tveru alebo tiez buduci obchodni partneri, ktori sa chcti vyhnat budicim rizikam
z obchodnych stykov. Pri posudzovani bonity sa hodnoti najmi finan¢na situacia podniku
(finan¢na stabilita, likvidita, rentabilita, zadiZenost ainé ukazovatele), skisenosti
z doterajSich obchodnych vzt'ahov, technickd a obchodna zdatnost’, o¢akavana dochodkova
(prijmova) situacia podniku a pod.

Cielom clanku je popisat bankovy informacny systém, ktory bankdm umoziiuje
hodnotenie finan¢nej situdcie podnikov a zamerat’ sa na vytvorenie modulu informa¢ného
systtmu pre hodnotenie financnej situdcie polnohospodarskych podnikov. Na zaklade
praktickych skusenosti a konzultacii s pracovnikmi uverovych oddeleni bank a softvérovych
firiem, zaoberajucich sa danou problematikou, podrobne analyzujeme funkcie, spdsoby
a metody hodnotenia bonity klienta.

Ekonomicky stav podniku moézeme vyjadrit hodnotami absolutnych a relativnych
ukazovatelov. Absolutne ukazovatele sa vyjadruju v jednorazovych meracich jednotkach
(korunéch, osobach, kusoch). Relativne ukazovatele sa vypocitaju zvycajne z hodnét dvoch
absolutnych ukazovatelov, t.j. ich meracia jednotka je dvojrozmernéd (v korunach na osobu
a pod.).Pri finan¢nej analyze sa pouzivaju vécsinou relativne ukazovatele.

Na finan¢nu analyzu vo vSeobecnosti mozno pouZit’ nasledovné ukazovatele:

1. Ukazovatele likvidity — tieto ukazovatele vyjadruju schopnost’ podniku hradit’ svoje
zavézky. Primerana schopnost’ podniku hradit’ svoje zavézky ndm povie vel'a o jeho finan¢ne;j
stabilite. Ak je podnik financne stabilny, tak je zrejmé, ze nema problémy s uhradzanim
svojich zavidzkov.

2. Ukazovatele aktivity — umoziuji vyjadrit’, kvantifikovat' a analyzovat’ ako ucinne
podnik vyuZziva svoj majetok. Nedostatocné vyuzitie majetku spdsobuje to, Zze podnik ma
majetku viac ako potrebuje. S tymto nadbytocnym majetkom su spojené aj nadpriemerné
naklady, ktoré podniku urcite neprospievaju. Naopak, nedostatony stav napriklad zésob
mozeme tieZ hodnotit’ ako neziaduce. Z tohto stavu mézeme zasa vydedukovat, Ze podnik ma
nizky objem vyroby, atak strdca pripadné trzby zpredaja. Aktivita sa vyjadruje
prostrednictvom obratovosti majetku.

3. Ukazovatele zadiZenosti — sluzia na monitorovanie $truktary finanénych zdrojov
podniku. Podiel vlastnych a cudzich zdrojov ovplyviiuje finan¢nt stabilitu podniku. Vysoky
podiel vlastnych zdrojov robi podnik stabilnym, nezavislym a pri nizkom podiele je podnik
labilny. V rovnovaznom trhovom prostredi je vSak vlastny kapital drah$i ako cudzi kapital.
Dividenda pre akciondra musi znamenat’ vysSie zhodnotenie jeho vlozeného kapitalu ako je
zhodnotenie, ktoré by dosiahol ulozenim vkladu v banke. To samozrejme sposobuje, ze
v kapitalovych zdrojoch podnikov sa nachadza aj cudzi kapital.

4. Ukazovatele rentability — su to najdolezitejSie ukazovatele. V nich sa premietaju
vSetky ostatné spomenuté ukazovatele. Vyjadruju celkovu efektivnost’ podniku z pohladu
vlastnikov. Spolocné pre rozne ukazovatele rentability je to, ze konfrontuju vysledok
ponikovej ¢innosti (zisk) zo zdkladom, ktory naj¢astejSie vyjadruje objem vlozeného kapitalu.

5. Ukazovatele trhovej hodnoty — obohacuju finan¢nua analyzu o pohl'ad z vonku, pohl'ad
investorov na podnik na kapitalovom trhu.

VYSLEDKY A DISKUSIA

Dostupnost’ uverov na Slovensku sa podl'a predstavitelov podnikovej sféry v rokoch 1999
a 2000 blizila k nule. Bankari tiez pripustaju, ze dostupnost’ tverov bola v tomto obdobi



nizka, a to hlavne pre mensie podniky. Dochéadzalo tu k uspokojeniu len urcitej Casti dopytu
po uverovych prostriedkoch. Hlavne vécSie a zdravé spolocnosti mali tvery k dispozicii.
Komer¢né banky stanovovali také kritérid na poskytovanie uverov, ze len maloktory mensi
podnik ich mohol splnit’.

V dnesnom obdobi mdézeme konStatovat, ze sa situdcia zmenila. Banky sa viac zacali
zaujimat’ o poskytnutie uverov podnikom. Konkuren¢né prostredie banky nuti k tomu, aby
rozsirovali svoje uverové aktivity, a aby znizovali vysku urokovych sadzieb. Samozrejme aj
v stCasnosti je najddlezitejSou prioritou banky to, aby bola na kazdom zrealizovanom
obchode ziskova. Poskytovanie tverov nesie zo sebou urcité riziko, ktoré by mohlo tto
ziskovost’ znizit'. Banky si musia poriadne rozmysliet, komu tver poskytnt a komu nie. Preto
si pred potvrdenim uveru vzdy velmi podrobne zistia financnu situdciu podniku. Na
hodnotenie finan¢nej situacie podniku banky pouZzivaju finan¢ni analyzu a tzv. stanovenie
ratingu. Rating slazi banke na postdenie rizikovosti iveru, teda mézeme povedat’, ze pomaha
objektivizovat’ rizika.

V tomto ¢lanku sa budeme zaoberat’ predovsetkym metdédami a postupmi, ktoré pouzivaju
banky na hodnotenie bonity klienta pri poskytovani tiverov. Efektivnost’ fungovania a vyroby
podniku je z pohl'adu banky skimana prave prostrednictvom hodnotenia bonity klienta —
podniku. Je teda potrebna vSeobecné finanéno-ekonomicka analyza klienta. Samozrejmostou
je, ze ani banky sa nevymykaju zakladnym pravidlam pri hodnoteni finanénej situécie
podniku. Rozdiely st vSak v metddach a vybere ukazovatelov, ktoré pouzivaju. Kazd4 banka
pristupuje ku klientom r6znym spdsobom.

Zakladné udaje, ktoré banka potrebuje na hodnotenie bonity klienta st Cerpané zo Stvahy,
Vykazu ziskov a strat a Vykazu peniaznych tokov. Banka vyzaduje pre vypracovanie kvalitnej
finan¢nej analyzy mnozstvo dopliujicich udajov o danom podniku. Pri ziadani o Gver musi
podnik odovzdat’ banke nasledujuce formulare:

1. Ziadost o uver,

2. Doplnujuce udaje k ziadosti,

3. Prilohy k ziadosti,

4. Podnikatel'sky zamer,

5. Vypis z Obchodného registra,

6. Projekciu vybranych ukazovatel'ov stivahy a vykazu ziskov a strat (na dobu predpokladaného
trvania uverového vztahu),

7. Fotokopia danového priznania,

8. Auditorské spravy k uctovnej zavierke,

9. Potvrdenie o uhradeni danovych povinnosti, povinnosti vo¢i socialnej, zdravotnej poistovni,
uradu prace, colnému tradu,
10. Znalecké ohodnotenie (v pripade zaruky).

Z tychto formularov si banka vie vytvorit’ obraz o danom podniku. Su tam uvedené vsetky
skuto€nosti, ktoré banka potrebuje pre vypracovanie finan¢nej analyzy prostrednictvom
informacného systému.

Banka hodnoti tzv. rating klienta prostrednictvom ratingovej metody. Ratingova metdda je
nastroj umoznujuci systematické skiumanie uverovych rizik. Vychadza z hodnotenia uverove;j
sposobilosti podnikatel'a, z hodnotenia bonity uveru a jeho zabezpecenia. Banka posudzuje
rizika s cielom stanovit’ mieru rizika u hodnotené¢ho podnikatel’ského subjektu. Podnikatel'ska
klientela je podl'a ratingu rozdelena do r6znych skupin. Kazda banka ma svoje hodnoty, ktoré
pouziva na stanovenie rizikovosti daného podniku. Sama rozhoduje kol'ko ratingovych skupin
si zvoli. Mo6ze ich mat’ 5, 10 alebo aj viac. Napriklad Banka ,,Z* pouziva hodnotenie A, B, C,
D, E, F (kde A znamend najvyssi rating a F znamend, Ze podnik je netiverovatel'ny). Banka
»X“ md hodnotenie S;, S; az po S;; (vskupine S;; sa nachadzaju podniky, ktoré maju
najvyssie riziko).

Banka sa musi rozhodnut’ ako bude hodnotit’ bonitu klienta. Pre Uspesné spracovanie
finan¢nej analyzy je potrebné vyuzitie vhodnej technickej a softvérovej podpory. Na trhu sa



nachadzaju softvérové firmy, ktoré ponukaju bankam nielen klasicky ekonomicky, finan¢ny a
uctovny bankovy systém, ale aj systém na hodnotenie bonity klienta.

Podstatou individudlneho ratingu podniku je hodnotenie kvantitativnych a kvalitativnych
ekonomickych ukazovatelov.

Medzi kvantitativne ukazovatele patria:
a) ukazovatele likvidity,
b) ukazovatele rentability,
¢) ukazovatele zadiZenosti,
d) ukazovatele aktivity.

Rating klienta sa dopliiia aj o kvalitativne ukazovatele, subjektivnu stranku hodnotenia
klienta, tzv. feeling. Pri tychto ukazovatel'och sa hodnoti:

a) podnikatel'sky zamer,

b) Struktura vlastnikov (vlastnicke prepojenie, spolo¢nici, majetkové a obchodné podiely),

¢) trhova pozicia (konkurencna situacia, zabezpecenie odbytu, hodnotenie pozicie odvetvia),

d) audit (vysledné hodnotenie uctovnictva podniku auditom),

e) stav vykonnosti organizacie (surovinova zakladia, technolégia vyroby),

f) uroven manazmentu (kvalifikacia, stabilita),

g) uroven zamestnancov (kvalifikacia),

h) informécie o prebiehajucich sudnych sporoch,

1) dodavatel'sko-odberatel'ské vzt'ahy (pocty silnych dodavatel'ov, odberatel'ov).

Banky si samostatne zadavajui poziadavky u softvérovych firiem na obsah programu, ktory im
pomdze so stanovenim bonity klienta. Znamena to, ze kazda banka ma svoje ukazovatele,
svoje pridelenie bodov a taktiez svoje celkové hodnotenie klientov. Pri zakladnych
kvantitativnych ukazovatel'och si banka musi teda sama stanovit’ hranice optimalnej urovne
jednotlivych ukazovatel'ov aich rozsah rozpitia bodového hodnotenia. Za toto zodpoveda
vnutrobankové tuverové centrum. Na zéklade bodového hodnotenia kvantitativnych
a kvalitativnych ukazovatel'ov, prepocitanych prislusnym koeficientom zavaznosti, sa ziskané
body spocitaju a podnik sa zarad’'uje do prislusnej rizikovej triedy, dostaneme vysledny rating
klienta.

Banka musi pristupovat’ k jednotlivym klientom osobitne, pretoze nie vSetci maji rovnaki
vel'kost’ podniku alebo odvetvie, v ktorom podnikaju. Existuje vel'mi vela poloziek, ktoré
treba mat na zreteli, ak chceme hodnotit’ podnik zjeho kvalitativnej stranky. Preto treba
urobit’ zdkladné rozc¢lenenie informacného systému, ktory sa zaobera hodnotenim bonity
klienta, podl'a jednotlivych odvetvi podnikania a pripadne aj podl'a velkosti podnikov. Banky
vSak vac¢sinou pouzivaji informaény systém na hodnotenie bonity klienta, ktory je vS§eobecne
nastaveny na vSetky druhy odvetvi, polnohospodarstvo nevynimajuc.

My sa chceme zaoberat’ hlavne stanovenim bonity klienta — podniku zameraného na
pol'nohospodarsku prvovyrobu.

Je zname, Ze polnohospodarske podniky maju rozne Specifikd, ktorymi sa odlisuju od
podnikov ostatnych odvetvi ndrodného hospodarstva. Medzi tieto rozdiely patri napriklad:

e sezoénnost vyroby,

e zavislost priebehu avysledkov pracovnych procesov od klimatickych a prirodnych
podmienok,
rizikovost’ vyroby,
biologicky charakter rastlinnej vyroby,
poda ako zakladny produkény faktor,
¢asovy nesulad medzi vyrobnou a pracovnou dobou,
viacvyrobkovy charakter niektorych vyrobnych procesov.

Kazda banka vSak k ziadosti o uver od pol'nohospodarskych podnikov pristupuje rdzne.
Niektoré banky povazuju polnohospodarske podniky za vysoko rizikové, atak su pri



poskytovani uveru tymto podnikom vel'mi opatrné. Iné banky maji zasa dobré sktisenosti
s poskytovanim tveru pol'nohospodarskym podnikom, vychadzaju teda z dlhoro¢nej
spoluprace.

Ak sa banka bude zaoberat vypracovavanim modulu hodnotenia bonity podniku
s pol'nohospodarskym zameranim, musi brat’ do Gvahy niektoré zédkladné poznatky, ktoré si
u podnikov iné¢ho odvetvia nemusi v§imat”:

e ¢iide o podnik, ktory je uz klientom banky a banka ma s nim urcité skisenosti (pozna vysku

penaznych prostriedkov na bankovych uctoch, obraty na bankovych tuétoch),

e ak uz tento podnik ziadal uver v minulosti, ¢i mu bol alebo nebol poskytnuty
(v pripade poskytnutia — ako splacal Gver),
aky spdsob zaruky moze poskytnut,
¢i sa zaobera len rastlinnou vyrobou alebo aj zivo¢isnou vyrobou,
aku ma celkovu plosnu vymeru pody, kol’ko je z toho obhospodarovanej pody,
pdda, ktort vyuziva je vlastnictvom podniku alebo je iba prenajata.

Toto samozrejme musi mat zohladnené aj v informadnom systéme (IS). Cize
k jednotlivym polozkam kvalitativnych ukazovatelov v IS by sa mali priradit aj tieto
a nastavit’ k nim pozadované parametre.

ZAVER

Viacsina komerénych bank pri poskytovani Uverov povazuje polnohospodarske
podniky za rizikové. Kvalitné spracovanie hodnotenia finan¢nej situdcie tychto podnikov by
vSak mohlo dokézat, Ze existuju aj také pol'nohospodarske podniky, ktoré su schopné splacat’
svoje zavidzky. Toto by mohlo byt zabezpefené rozclenenim informacného systému pre
stanovenie ratingu podl'a odvetvi hospodarenia.
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