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Anotace:

Globalizace a velké piesuny lidi zjedné zemé do druhé, ale také presuny obyvatel mezi
méstem a vesnici, pfetvaii emocionalni a mordlni citéni a vazby k mistim a spolecenskym
skupindm. V novych historickych souvislostech se méni individudlni 1 spoleCenska identita
obyvatel v post — komunistickych zemich.

V Ceské republice byli obyvatelé venkova chapani jako ti, kdo se ztotoZiiuji s mistem svého
bydlisté, jsou na n¢j hrdi a radi cti tradice. Deformované preferovani kolektivni identity vedlo
po roce 1989 v CR k odklonu vefejnosti od ni a ke zdiiraziiovani identity individualni. Zména
politickych podminek v naSi republice a v celé okolni Evropé postavila pfed obyvatele
¢eského venkova nelehky ukol. Museji se vyporadat s nové se objevenymi vztahy, vazbami a
moznostmi.

Clanek zahrnuje prezentaci ¢asti vyzkumu provedeného v &eskych vesnicich v roce 2003
SOLA pii KHV CZU v Praze.
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Abstract:

Globalization and mass movement of people between countries but also movements between
cities and villages have changed emotional and moral feelings toward places and societies.
The relation between individual and social identity of people in post-communist countries
have shifted in the new historical consequences.

In the Czech Republic, rural inhabitants have always been regarded as people proud of their
settlement, who identify with their municipality and revere traditions. As a result of this
misshaped preferring of collective identity, after 1989, the people turned away from it and
started to emphasize individual identity. The change of political conditions in our republic and
in whole surrounding Europe presented difficult problem to rural inhabitants. They have to
cope with newly appeared relations, commitments and opportunities.

The contribution contains presentation of part of research carried out in Czech villages in
2003 by Sociological laboratory at Department of Humanities at Czech University of
Agriculture in Prague, showing how relationships and commitments have changed after 1989
in different types of rural area.
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UVOD

Identita je vyrazem ptirozené lidské potieby prisluset k vyssimu celku. Rizné typy identit
vychazeji z ptisluSnosti k ur¢itému tzemi, ptip. politickému celku (stat, vlast, region, obec),
k urcité etnické (jazykové) skuping, kurcité ideologii (politické, nadbozenské), ke kultuie,
k socialni a hospodaftské instituci, k pravnimu rdmei nebo k urcité skupiné socialni (Slechta),
stavovské nebo profesni (vojaci).Tyto rtizné typy jsou historicky proménné, mohou existovat
samostatng, paraleln¢ vedle sebe, v ur€itém hierarchickém potfadi nebo se vzajemné



vyluGovat.'

Pro rozvoj jednotlivych obci je dillezity pocit obyvatel identifikace se svym bydlistém nebo
alespoii s mistem docasného pobytu (chatafi, chalupaii) nebo rodistém. Existence tésné vazby
¢lovéka k mistu at’ uz trvalého nebo docasného pobytu je prvnim predpokladem lidské snahy
o zachovani pozitivniho stavu nebo snahy o zlepseni.

Tradi¢ni chépani identity obyvatel venkova povazovalo za samoziejmé, Ze lidé na venkové
maji pevny vztah ke svému bydlisti, zejména u zemédélcti se toto pouto predpokladalo. V éte
socialistického vlastnictvi byly pevné vazby k majetku pteruseny a lokdlni identita
venkovského obyvatelstva se piipisovala spiSe emocionalnimu citéni. Komunistické vlady
jednaly v ramci hesla sblizovani méstského a venkovského Zivota, zemédélskd druzstva a
statni statky se organizaci priblizovaly tovarnam, v mnoha vesnicich byla vybourdna ¢ast
staré zastavby a byly postaveny normované ,,bytovky*. S takovymi vesnicemi, na jejichZ déni
a rozvoj méli jejich obyvatelé jen minimalni vliv, se bylo tézko identifikovat.

Po roce 1989 se zménou spolecenskych a ekonomickych pomérti byla nastolena potieba
novych zdroji rozvoje venkova. Lidsky potencidl je jednim z dilezitych zdroju, avSak za
pfedpokladu spravné iniciativy a motivace. V moderni spolec¢nosti se uvoliiuji tradi¢ni vzory
zejména proto, ze vztahy jsou komplikovanéjsi a vzory uz neposkytuji tak jednoduchy navod
k jednani.

Aby obyvatelé venkova mohli byt spokojeni se svym mistem bydlist€¢, musi mit moznost
uspokojovat zde alespon zakladni potfeby. Zejména pro star$i obyvatele je nezbytnd moznost
nakoupit alesponl zakladni pfedméty denni spotieby v obci, kde bydli.

CiL A METODA

Do jaké miry venkovsti obyvatelé realizuji své potieby v rdmci svého bydlisté bylo
predmétem Casti otazek ve vyzkumu, ktery probéhl na zacatku roku 2003 v 223 venkovskych
obcich (podet obyvatel do 2000) v celé CR. Standardizované rozhovory byly provedeny

s 1634 respondenty, jejichz veék byl omezen od 25 do 65 let, nebot’ celkovym zamérem
vyzkumu bylo zkoumat venkovskou populaci v produktivnim veéku.

VYSLEDKY VYZKUMU
Misto realizace nakupi

VétsSina venkovskych obyvatel, ktefi se Gcastnili vyzkumu vlastni alespoil jeden automobil
(77 %). Stejné procento respondentl také vypovédélo, Ze ndkupy mimo obec realizuji autem.
Jako ptiklad pouziti jiného dopravniho prostfedku se vyskytl mezi odpovéd’'mi autobus (10 %)
a pak pouze vnevyznamnych piipadech se vyskytlo pouziti vlaku, kola ¢i motorky
k nakuplim mimo misto bydlisté.

Lid¢ vtéméf 43 % kombinuji misto nakupii potravin dle pftilezitosti, pouze 16,77 %
dotazanych nakupuje potraviny vyhradné v misté bydlisté. Obyvatelé, ktefi bydli v obcich v
okoli velkych mést — v suburbanni zon¢ - nejcastéji nakupuji potraviny dle ptileZitosti (47 %).
V misté¢ svého bydlisté¢ nakupuji potraviny nejcastéji (31,5 %) respondenti z moravsko —
slovenského pomezi, coz by mohlo svédcit o dobré vybavenosti obci v oblasti zasobovani.
V mens$im mésté nakupuji potraviny nejcastéji (28 %) dotazovani z oblasti Jiznich Sudet. Ve
veétSim mésté nakupuji potraviny nejcastéji (7,6 %) obyvatelé typicky zemédélskych oblasti
(Polabi, Pomoravi) ve srovnani s ostatnimi typy venkova.

BéZné spotiebni zbozi nakupuji venkovsti obyvatelé nejcastéji v menSim mésté (37 %).
Vyhradné ve své obci pofizuji tyto pfedméty nejcastéji lidé z venkovskych oblasti vnitini
periferie (8 %). Podle pfilezitosti voli misto ndkupil spotfebniho zbozi 46 % obyvatel
moravsko — slovenského pomezi. BéZzné spotiebni zbozi v blizké obci nakupuje okolo 20 %
respondentll ze vSech typlti venkovskych oblasti, kromé obyvatel typicky zemédélskych
oblasti - Polabi a Pomoravi (16 %), ktefi ale procentudlné nejcastéji (12 %) pofizuji toto zbozi

! Narodni kultura a identita. Vize, 2001



vétSinou ve vétsim mesté. Vybeér mista nakupovani souvisi s mnozstvim vyskytu vétsich mést
v té které oblasti republiky a surovni zdsobovani mensich meést béznymi spotfebnimi
predméty.

Predméty dlouhodobé spotieby respondenti nejcastéji nakupuji ve vétSim mésté (53 %).
Z téch, ktefi tyto véci nakupuji ve své obci, jsou procentudlné nejpocetnéji zastoupeni (9 %)
obyvatelé z obci v okoli velkych mést (v suburbanni zén¢€). Podobné jako b&zné spotiebni
predméty 1 predméty dlouhodobé spotieby nejcastéji nakupuji dle prilezitosti respondenti
z moravsko — slovenského pomezi (12,4 %). Ti také nejcastéji ze vSech ostatnich typl
venkova potizuji predméty dlouhodobé spotieby vétSinou v blizké obci (26 %). Obyvatelé
vnitini periferie v 60 % jezdi za ndkupy hodnotnéjSich pfedméti do domacnosti do mensich
mést, coz je nejvice z ostatnich typi venkova. Ve vétSich méstech tyto predméty pofizuji
nejCastéji obyvatelé typicky zemédélskych oblasti. Nésledujici graf zobrazuje rozdily ve
strategii volby mista nakupii potravin, béznych a dlouhodobych spotiebnich predméti.

Graf : Obvykla lokalita nakupi
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Zdroj: vlastni vypocty

Pro vétSinu respondentl zfejme neni problém nakupovat mimo jejich misto bydlisté. Musime
vSak mit na paméti, ze z vyzkumu byli vylouceni obyvatelé venkova v dichodovém veku, a to
udaje o poctu vlastnénych automobilti na obyvatele urcité ovlivituje. Pro obyvatele venkova
v produktivnim véku je vlastnictvi automobilu bézny standard. V nékterych lokalitach je
vlastnictvi automobilu nutnosti, protoze vetfejnd hromadnd doprava byla zredukovana na
minimum.

Piibuzenska vypomoc

Venkovské obyvatelstvo byvalo charakterizovano semknutosti Sirokych rodin a vice generaci.
I v soucasnosti je Casté, ze dospélé deti ziji na vesnici v blizkosti rodict, kdyz ne pfimo
v jedné obci, tak alesponi v sousedni vesnici. Jak této blizkosti vyuzivaji formou vzajemné
vypomoci mize pomoci k jejich spokojenosti s mistem bydliste.

Podle vypovédi respondentti nejcastéji si piibuzni na venkové vzijemné vypomadhaji pfi
stavbé a opravé domu. Také naturdlni vyména mezi piibuznymi na venkové stile probiha
(vice nez 60 %, jestlize secteme odpovédi Ano, obCas a Ano, pravidelné¢). Shodné je



procentudlni vyjadifeni téch, ktefi si vypomahaji v domdacim hospodaistvi, pii sezoénnich
pracich nebo v domacnosti (pfes 60 % kladnych odpovédi). Z toho je patrné, Ze tyto rodiny
byvaji v kazdodennim kontaktu a Ze vzijemna vypomoc nebyla nahrazena placenymi
sluzbami.

Pomeér téch, kteti si poskytuji finan¢ni pomoc ve form¢ pujcek nebo dard a neposkytuji, je
témet vyrovnan (48 %).

Pravideln¢ se stara o rodi¢e nebo prarodice 32 % respondentii ve vékové kategorii 45 — 54 let.
Také ostatni formy piibuzenské vypomoci potvrdili nejvyraznéji respondenti vékové
kategorie stfedniho véku.

Nasledujici graf znazornuje pomér mezi kladnymi a zdpornymi odpovéd’'mi respondentil o
jednotlivych typech vypomoci. Pro prehlednost byly slouceny odpovédi ,,Ano, pravidelné™ a
,,Ano, obc¢as®.

Graf : Bézné projevy vzajemné pribuzenské spoluprace (v %)
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Zdroj: vlastni vypocty

Jestlize zkouméame ptibuzenskou vypomoc v jednotlivych venkovskych oblastech z hlediska
typologie venkova, musime konstatovat, ze v typicky zemédé¢lskych oblastech si piibuzni
navzajem vypomadhaji Castéji nez obyvatelé¢ ostatnich oblasti hlidanim déti, péci o rodice,
vypomoci v domécnosti, popifipadé naturdlni sménou. Obyvatelé¢ Jiznich Sudet vynikaji
v soudrznosti se svymi piibuznymi ve vypomoci v domacim hospodaistvi a pii sezonnich
pracich, vypomoci pii stavbé domu a finan¢nimi piijckami a dary. Tyto dvé venkovské oblasti
obyvaji respondenti, ktefi ve vSech sledovanych kategoriich nejcastéji vypovidali o pomoci
mezi ptibuznymi.



Tabulka BéZné projevy vzajemné pribuzenské spoluprace (kladné odpovédi v %)

Vypomoc Vypomoc pfi Finan¢ni
Hlidani  [Péce o[Vypomoc v domacim ypomoc p s
" S . . . . [stavbe Naturalni  [pomoc
Typ venkova déti, rodice, v domacnosti, hospodafstvi, . 9 oy
- AV I, o .. Jopravach |sména (pujcky,
vnoucat |prarodiCe [pfi uklidu pfi  sezénnich|
. domu dary)
pracich
suburbanni 44,86 47,64 51,87 44,13 60,28 56,54 49,53
zemedelsky 64,79 60,39 61,03 58,58 67,89 76,53 52,68
severni Sudety 56,63 51,20 49,24 43,37 53,61 56,63 42,30
jizni Sudety 58,77 58,77 52,63 62,28 68,14 73,68 55,26
vnitini periferie 52,65 53,03 50,92 48,41 64,91 59,89 47,23
mor.-slov. pomezi 46,59 45,76 55,37 54,80 59,32 54,80 44,63
celkem 55,27 53,42 53,85 51,05 62,35 63,38 48,18

Zdroj: vlastni vypocty

V bohatych tradi¢né¢ zemedélskych oblastech se miize ochota pomoci zdivodnit tradi¢nim a
stabilnim osidlenim, piibuzenské vazby jsou zde zavedené a pevné. V jihozapadni cCasti
republiky drsnéjs$i horské podminky zase vyZzaduji, aby si lidé pomahali pfi zemédélskych
pracich a udrzbé domu.

ZAVER

Viaclav Cernohradsky, filozof se skvélym renomé, kdesi napsal, Ze patriotismus je hrozna véc,
a ze vubec nejhorsi je patriotismus lokalni, protoze cloni vyhled, takze déla z ¢lovéka burana,
co nevidi dal, nez jen kolem své hroudy. Jsem lokalnim patriotem par excellence, tedy
buranem. Zacalo to uz v détstvi. Matka mné vstépovala: "Slusny ¢lovék ma potad myslet na
svilj domov, ale ne pouze na diim, ve kterém bydli, nybrz na celé mésto, ma mit zajem, aby

stale rozkvétalo a kvetlo, aby bylo co nejpéknéjsi, aby se doma dobie zilo. Kdyz tak budou
myslet viichni, bude to znat, protoZe nejvic se udéla spolecng".?
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