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Španělské organické zemědělství velmi rychle nabývá na významu zejména v posledním desetiletí: Dokladem toho je plocha zemědělské půdy  obhospodařovaná pro organické zemědělství  a to z 4.235 hektarů v roce 1991 na 665.055 hektarů v roce 2002 (MAPA, 2003). Tento fakt též naznačuje rychlý vzrůst počtu zpracovatelů produktů toho druhu zemědělské výroby, jejichž počet je v současné době odhadován na 16.500 (MAPA, 2002).

I když je v současnosti obhospodařováno organickým zemědělstvím více než 600 000 hektarů, přesto to nedosahuje ani tří procent celkové plochy obdělávané půdy ve Španělsku, zatímco v jiných zemích s podstatně menší plochou obdělávané půdy dosahuje podíl organického zemědělství daleko vyšších procentuálních podílů, jako je tomu například v Itálii, kde takto obdělávaná půda dosahuje plochy 1 mil. ha.

Sektor španělského organického zemědělství je převážně orientován svojí produkcí na export, podíl exportu na celkové produkci dosahuje 80 - 90%, To znamená, že spotřeba těchto produktů na vlastním  území je velmi nízká, což je ovlivněno dvěma faktory, jednak nízkou informovaností domácích zákazníků o produktech této oblasti zemědělství a jednak již uvedenou vysokou úrovní exportu.

V neposlední řadě je to též ovlivněno i marketingovými problémy, jako například absencí masivní popularizace produktů u zákazníků a nárůstem popularity jiných výrobků. Ve vztahu k těmto komercializačním fenoménům lze označit španělský trh s produkty organického zemědělství jako ne zcela stabilizovaný ve srovnání s jinými zeměmi EU jako Finskem, Německem, Francií, Dánskem nebo Itálií, kde zájem vlády a obyvatelstva je čistě zaměřen na definování sektoru organického zemědělství v souvislosti s rozvojem cen těchto produktů a rozvojem širokého  distribučního systému těchto produktů po celé Evropě. V Evropě existují v zásadě 2 modely marketingu organických produktů:  model (A), ve kterém hlavní komercializační roli sehrává distribuce produktů přes síť hypermarketů a supermarketů. Ten je užíván s malými diferencemi  v Dánsku, Rakousku, Švédsku a ve Spojeném království;  a model (B), orientovaný na distribuci produktů přes síť  specializovaných obchodů, jako je tomu například v Itálii,  Francii, Nizozemí a také ve Španělsku. Země, které používají modelu (A) mají podstatně vyšší podíl na trhu podle tržeb než ty, používající (B) model. První skupina (A) dosahuje podílu na trhu ve výši 1,375% a druhá má stejný ukazatel ve výši 0,575% (MAPA, 2002). Přesto je tento trh perspektivní podle trendu svého růstu i podílu na výši tržeb, nebo obecného hlediska zdravé výživy, nebo potenciálního vysokého počtu spotřebitelů.

Na druhé straně zde existuje též celá řada objektivních faktorů, které působí ve prospěch tohoto druhu zemědělských produktů, jako jsou například nové potravinové normy platné prakticky pro celou Evropu, dále obecně narůstající zájem spotřebitelů o kvalitu toho, co konzumují. K tomu přistupují zvyšující se zájem o zdraví  a jeho ochranu, vliv potravinářských a zemědělských skandálů (Jako například BSE, salmonela, toxiny, atd.), a  v neposlední řadě i o kvalitu životního prostředí a životních podmínek i hospodářských zvířat.

Výskyt závadných potravin na trhu zapříčinil  nárůst zájmu spotřebitelů  o tyto přírodní  produkty během několika posledních let. Současně to vzbudilo zájem veřejnosti i o kontrolní mechanismy kvality a bezpečnosti potravin jako celku. Také potřeba vyhledání přírodních produktů na trhu vznikla jako reakce na potravinářské skandály po celé Evropě i jako určitá pojistka proti zdravotním rizikům potravin na běžném trhu.

Pro zabezpečení dalšího rozvoje produkce tohoto druhu potravinářské výroby  je nezbytnou podmínkou rozvoj norem pro tyto produkty, které by zajišťovaly stejnou kvalitu pro spotřebitele bez ohledu na zemi původu. Potřeba přímého propojení „od stáje na stůl“ je determinujícím faktorem pro tento segment potravinářského trhu.

Prvním článkem řetězu je producent  tedy farmář. Přírodě blízké zemědělství, zde nazývané organické dodržuje v praxi absenci veškerých chemických hnojiv, pesticidů apod. v rostlinné výrobě, stejně jako absenci hormonů a antibiotik při chovu hospodářských zvířat. Toto přírodě blízké zemědělství  se snaží o maximální přiblížení přírodnímu chovu dobytka i přírodním podmínkám pro růst plodin v dané oblasti. To samozřejmě vyžaduje tvorbu kontrolního systému kvality a hlavně zdravotní nezávadnosti celého výrobního procesu. Výsledný produkt je pak velmi žádaný zákazníkem. 

Inspekční systém v EU zahrnuje detailní monitoring celého výrobního procesu. přírodě blízkého zemědělství. Několik nových opatření a iniciativ v této věci bylo vyvinuto Eurostatem, oficiálním statistickým úřadem Evropské unie.  Všechny tyto analytické prostředky aplikované na přírodě blízké zemědělství slouží nejen jako pomocné nástroje pro kontrolní orgány, ale i jako indikátory trendů vývoje, signalizace rizik a příležitostí pro další rozvoj zemědělských aktivit v dané oblasti a též dodávají, v konečné fázi, i dostatek informací koncovým spotřebitelům, zajímajícím se o výrobu a zpracování potravin. 

Ve Španělsku je kontrolní systém, aplikovaný na přírodě blízké zemědělství  založen na evropském zákoně č. 2092/91. Farmáři jsou kontrolování jak státními, tak i soukromými kontrolními orgány. I když jsou nejvíce tyto kontroly prováděny státními regulačními výbory pro přírodě blízké zemědělství (Consejo Regulador de Agricultura Ecológica, nebo CRAE). yto výboryy existují prakticky pro každou autonomní komunitu a dokonce v Andalusii má výbor své vlastní logo. Pokud se týká soukromých kontrolních orgánů Sohiscert/Ecocert, jejich působnost je v reálu velmi omezená, protože existují pouze ve dvou provinciích Andalusii a Castilla La Mancha. 

Kontrolní postupy pokrývají všechny fáze výrobního procesu včetně skladování, zpracování a balení. Tyto inspekce navštěvují farmáře většinou jednou do roka, i když vícenásobné kontroly nejsou zase až takovou výjimkou. Sankce za případné nedostatky jsou velmi tvrdé od odebrání loga přírodního produktu až po vysoké pokuty. 

produkty, které prošly touto kontrolou bez závad jsou certifikovány logem příslušného kontrolního orgánu. I Státní kontrola vydává osvědčení o jakosti, nazývaném oběžným zbožním voucherem, který se používá zejména v případě hromadných prodejů. Pokud je zboží baleno, je označeno záručními etiketami, nebo detailní fakturou, kde je to zdůrazněno, že se jedná o produkt přírodě blízkého zemědělství. Dále, o veškerých součástech produktu je výslovně uvedeno, že jsou v souladu s evropským zákonem (EEC 2092/91), a tím je zaručen přímý transport výrobku od producenta ke spotřebiteli.

pokud se týká posledního článku celého řetězce-zákazníků, zpracovali jsme studii o využívání produktů přírodě blízkého zemědělství spotřebiteli formou ankety a následným zpracováním vyplněných dotazníků. Tato studie je založena  na  1000 rozhovorech se španělskými spotřebiteli staršími 18 let z celého Španělska

Jedním ze základních problémů seznámení španělských zákazníků s těmito produkty je jejich naprostý nezájem o to, jaké jsou rozdíly mezi běžnými a těmito výrobky.. Na otázku, zda znají výrobky přírodě blízkého zemědělství odpovědělo 60.4% ano, zatímco 39% řeklo, že o těchto produktech neví nic. jakmile jsme se však dotázali těch 60,4% jak by definovali tyto výrobky, ukázalo se, že pouze 95% z nich skutečně má nějaké znalosti o těchto výrobcích.

Pokud jsme položili otázku o spotřebě těchto produktů, pak 51.6% uvedlo, že je občas používá a 48,4% že je nikdy nekupovalo. To ale nejsou realistické výsledky, protože na následující otázku, jaký byl původ těchto jimi kupovaných výrobků, se zjistilo, že mnoho z nich konzumovalo výrobky jiné než z přírodě blízkého zemědělství jako například produkty z vlastního chovu apod. Z těchto příčin lze uvést, že pouze 39% respondentů někdy konzumuje předmětné výrobky s tím, že je nakupuje ve speciálních obchodech, ale také v bylinkářstvích nebo v supermarketech, tedy v místech, kde jsou běžně tyto výrobky v prodeji, nebo jsou dotazovanými přímo vyráběny, takže jsou též jejich producenti.

Za hlavní důvody dosud nízké konzumace přírodě blízkých produktů lze označit následující dva: zásadní neznalost těchto výrobků mezi zákazníky a totální nedostupnost informace, kde je lze zakoupit.  Toto tvrzení lze doložit i výsledky ankety, která byla realizována v rámci našeho projektu. 28,8% dotázaných uvedlo jako důvod nepoužívání těchto výrobků jejich nesnadnou dostupnost, neinformovanost (14.4%). Dokonce byly anketou nalezeni i lidé, kteří si nebyli jisti, zda konzumují tyto výrobky nebo ne (5,3%). Další respondenti si mysleli, že přece jen tyto výrobky obsahují nějaké chemické komponenty (2.7%) a dokonce  jiní nevěřili, že jsou sledované výrobky opravdu přírodními produkty, tedy bez jakýchkoliv následných průmyslových úprav během jejich výroby (4.6%). 

Můžeme však předpokládat, že řešení výše uvedených problémů není složité. Změna neznalosti zákazníků o těchto produktech, jejich jakési utajenosti před veřejností může být realizována za spolupráce vládních orgánů, výrobců a distributorů , kteří všichni budou vytvářet nové informační toky pro zákazníky co jsou to produkty organického zemědělství a jaké jsou jejich výhody pro lidské zdraví. Z marketingového hlediska pak již sama existence loga, že daný výrobek je produktem organického zemědělství pomůže řešit dosud velmi malou popularitu těchto produktů.
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