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Svou praci jsem se snazil postihnout problematiku prezentace firem na WWW. Témét
vSechny podniky se snazi propagovat svoje jméno a Internet jim davd moznost, jak toho
vyuzit. V dne$ni dobé stalého rozSifovani Internetu lidé tuto formu propagace oceni

a firma tak ukaze, ze jde s technickym pokrokem.

Tvorba internetové prezentace firmy musi byt v souladu s jeji celkovou marketingovou
strategii. Pfed samotnym zhotovenim firemnich WWW stranek je nutné sestavit plan,

podle n¢hoz se bude online prezentace rozvijet.

Teoreticka cdst prace pojednavéd o vlastnostech, které by méla efektivni WWW
prezentace mit. Konkrétné se jednd o zajimavy obsah webu a kvalitni grafické
zpracovani. V praci je vyzdviZeno, Ze internetova prezentace neni urend pouze pro
potencialni zakazniky, ale méla by obsahovat také uzitecné informace pro obchodni

partnery, potencialni zaméstnance, lidi z regionu apod.

Podminkou uspésnosti internetové prezentace je jeji vysoka navStévnost. Zajisténi
navstévnosti je pro web existenéni otazkou. Pokud o ném lidé nevédi, pak jako by
nebyl. Aby internetové stranky navstévovalo vice lidi, je nutna jeho propagace. Podnik

by se ale mél snazit, aby jeho web navstévovali stali uzivatelé.

Mezi vlastnosti efektivni webové prezentace patii vhodné zvolena funkéni kostra
firemniho webu, kterd musi byt srozumitelnd vhodné uspofddanymi hypertextovymi
odkazy. Firemni web by mél byt prezentovan pod vhodnym doménovym jménem,
které je soucasti firemniho marketingu. Firmy nebo instituce si obvykle registruji

doménova jména vytvorena podle svych nazvii, vyznamnych vyrobki, ¢innosti apod.

Dalsi vyznamnou vlastnosti webové prezentace je vysoka interaktivita. Obousmérny
tok informaci mezi firmou a klientem ptedstavuje naptiklad virtualni obchod, zvetejnéni
casto kladenych otazek nebo ziskavani zpétnych vazeb a statistik od uzivatela.

Pti prezentaci firmy na WWW hraje vyznamnou roli intranet. Ten umoziuje vytvareni
strukturovanych databazi a archivii, ze kterych se pak generuji data na WWW stranky

firmy. Dilezita je také propojenost webovych stranek s vnitropodnikovymi systémy.



V praktické casti diplomové prace bylo provedeno dotaznikové Setieni, které bylo
zdkladem pro zhodnoceni vybranych firemnich webovych prezentaci. Hlavni kol

spocival ve vytvotfeni navrhu webové prezentace pro konkrétni firmu.

Pomoci sestaveného dotazniku byly zhodnoceny vybrané www prezentace podnikd,
které se zabyvaji stejnym nebo obdobnym piedmétem cCinnosti jako firma, pro kterou
byla vytvofena webova prezentace. Je popsano, co by nemélo byt opomenuto pii

testovani takovych webovych servert.

Z provedeného dotaznikového Setfeni vyplyva, Ze zkoumané webové prezentace maji
nedostatky v nizké interaktivit¢ a neaktualizovanych informacich. Hodnocené firemni
prezentace maji isilné stranky. Na testovanych webech je snadnd navigace, nacitani

stranek probiha rychle a z kazdé¢ stranky je ziejma identita firmy.

Hlavni tkol diplomové prace spocival v navrZeni internetovych strdnek pro firmu
Jihoobal, s.r.0. Zakladem bylo vytvofeni jednoduchého schématu navigace po webu.
Navrzena prezentace se skladé z nasledujicich sekci:

- o firmé

- produkty

- objednavka

- kariéra

- kontakty

- intranet

Webova prezentace obsahuje informace o vyrabénych produktech, které je mozné si
pomoci formulafe objednat. Stranky upozoriiuji také na poskytované sluzby a moznost
nakupu odpadniho materidlu. Jedna sekce webu je vyhrazena pro uchazece o
zaméstnani. Diileité je uvedeni kontakti na kompetentni zaméstnance v podniku. Cast
webu slouzi jako intranet, kde je uzivatel po zadani hesla schopen nahlédnout do
internich informaci. Cely web ma paralelni provedeni v italském jazyce. Protoze firma
Jihoobal ma strategické partnery pfedev§im v Italii, internetové stranky tak mohou

pomahat rozvijet partnerské vztahy.
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