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Dnes nemusime byt odborniky na hlasovy ptenos, abychom dokazali telefonovat,
nemusime byt specialisté na programovaci jazyky, abychom mohli mit vlastni prezentaci na
Internetu. Moderni technologie a hlavné Internet se za n¢kolik poslednich let staly nedilnou
soucasti zivota miliond lidi na celém svéte.

Dnes jiz Internet neni jen akademicka zalezitost nebo jen cist¢ podnikatelska
prilezitost. Ze dne na den si ziskava vétsi a veétsi dilezitosti, da se fici, ze pronikl do vSech
sfér zivota a stal se jeho béZnou soucasti. Jeho dlouhodoby dopad na souc¢asnou spole¢nost je
srovnatelny snad jen s vynalezem knihtisku.

Internet je tedy nejen novym komunikacnim néstrojem dnesni doby, zdrojem zébavy a
informaci, ale také reklamnim a marketingovym nastrojem, ktery ma vliv nejen na globalni
urovni, ale také samoziejmé zasahuje do regiondlni Grovné a je vyznamnym pomocnikem
vSech regiontl. V diplomové praci jsem se mimojité zaméfil na prezentace regionll a

pfedevsim na feSeni webovych prezentaci regionti na trovni svazku obci ¢i mikroregiont.

Stézejnim cilem prace je vzhledem ke kolisavé kvalité internetovych prezentaci
regiond vytvofeni modelové prezentace specifického regionu. Prace také poukazuje na
celkovou neuspotfddanost webovych stranek v této oblasti a snazi se tedy o uspofadani
regionalnich webu do ptrehledné typologie. Vedlej$im cilem je pak predlozit prehled toho, co

v soucasné dob¢ Internet jakoZzto reklamni médium nabizi.

Prace analyzuje moznosti Internetu jako takové, se zaméfenim na specifika
regionalniho Internetu. Pfi vytvareni této prace bylo zapotiebi prostudovani odborné literatury
zabyvajici se problematikou internetové reklamy. Dale bylo ke sbéru dat vyuzito
internetovych strdnek reklamnich agentur, stitnich ufadl 1 stranek zabyvajicich se

internetovym zpravodajstvim. Veskeré zdroje jsou uvedeny v seznamu literatury.

Kratky uvod teoretické cCasti popisuje vyvoj Internetu jako reklamniho média,
nasleduje analyza uZivateli ceského Internetu, kterd vychazi z udaji renomovanych
spole¢nosti (GFK) a Ceského statistického ufadu. Dalsi &ast kapitoly popisuje moznosti
Internetu jako prostfedku reklamy a charakterizuje prostiedky, které Internet jakozto nositel
reklamy nabizi. Po sezndmeni s marketingovymi moznostmi nasleduje podkapitola

zkoumajici jejich G€innost v rdmci riiznych marketingovych cili.



Ve ctvrté kapitole — ,,Vyuziti Internetu pifi prezentaci regionu“, jsem ve snaze
usporadat oblast regionalnich webovych prezentaci oblast zmapoval a na zéklad¢ toho

vypracoval vlastni typologii prezentaci. Zkracené ma tuto podobu:

e Prezentace regionl se zaméfenim na turisticky

e Prezentace regionl vytvorenych za ti¢elem hospodarské (Ci jiné) spoluprace
e Prezentace kraji

e Komer¢ni regionalni projekty

e Ostatni (stranky nadSenct, regionalni odkazovniky atd.)

V paté kapitole je provedena analyza regionalnich prezentaci z hlediska jejich moznosti a
cili. Nasledné jsem na zdklad€ vymezeni konkrétniho regionu — Svazek obci Vychodni
KrkonoSe - vypracoval strukturu webové prezentace. Pii jeji tvorbé jsem se fidil obecnymi

trendy a metodikami pfistupnosti. Zjednodusena mapa stranek ma tuto podobu:

ZAKLADNIi ROZCESTNIK (INDEX)

e TURISTA
o Zakladni informace o regionu
o Informace o ubytovani
o Zjistit informace o dopravé
o Zobrazit stav lanovek a vlekli

o Podrobnosti o kulturnich pamatkach

e OBCAN
o Nabidka pracovnich mist
o Informace o zdravotnickych zatizenich, policii
o Vyhlasky obci
o Radnice mést

o Volné byty



e PODNIKATEL
o Podnikatel
= Seznam firem v regionu
=  Vybérova fizeni
= Dotace
o Investor
= Profil regionu
= Demografie
= Geografie
= Investi¢ni pobidky
e KONTAKT
o Kontaktni udaje

o Prohléaseni o ptistupnosti

Na zéavér diplomové prace konstatuji, Ze obecné internetové zakonitosti plati i pro
regionalni servery. V8imam si prozatimni slabsi Grovné prezentaci regionalnich serverii na
urovni mikroregionti a svazku obci. Myslim si, Ze mnou navrhovana struktura by pomoci
profesiondlniho designu obstéla a vznikl by kvalitni web.

Je jist€ otazkou Casu, kdy se situace v regionech zméni a tvorbé prezentaci se bude
vénovat vEtsi prostor, zaleZet bude predevsim na lidském faktoru, protoze webova prezentace
vyzaduje - kromé profesiondlniho designu a dobfe navrzené struktury - péc¢i v podobé casté

aktualizace a neustalé¢ho vylepsSovani.
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