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Abstrakt

Ptispévek je zaméfen na vnimani (percepci) vepfového masa a jeho Sesti
masnych partii (pecené, krkovice, kyta, veptfovy bok, plec a veprové koleno) a
na kupni chovani Ceskych spotiebitelli. Primarni data byla ziskdna pomoci
dotaznikové techniky a do prizkumu, ktery se uskute¢nil v roce 2002, bylo
zahrnuto 151 respondentti. VSechny sledované masné partie jsou podle Ceskych
spotiebitelit v obchodech dostupné a nékteré z nich pftili§ drahé (napt. kyta a
pecené). Krkovice, bok a koleno byly vnimany jako mékké po zpracovani,
avsak tucné. Lakavy vzhled byl pozitivné hodnocen u masnych partii peceng,
kyta a plec, které jsou méné tucné. Je ziejmé, Ze spotiebitelé vétSinou lépe
hodnoti vlastnosti jako je mensi tucnost a vétsi meékkost po kulinatské uprave.
S tim souvisi 1 hodnoceni vhodnosti k ptipravé pokrmu a ldkavy vzhled. Zde se
potvrzuje spravnost Slechténi jateCnych prasat na vyssi podil libového masa.
Tato skute¢nost by mohla v budoucnu zménit ndzory spotiebitele na veproveé
maso a zlepsit jeho vniméni z hlediska tu¢nosti a zdravi.
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Uvod

Zména stylu Zivota obyvatel Ceské republiky zakonité piinasi i zmény ve
skladbé konzumovanych potravin a ve vysSSich nérocich na jejich kvalitu.
Producenti, zpracovatel¢ a fidici pracovnici v marketingové sféfe prodeje masa
musi znat, jaké potfeby a pfani maji jejich zakaznici. Bez téchto znalosti nelze
zajistit vysokou uroven trhu s masem. Znalost percepce a preference spotiebitelli
nejen jednotlivych druhli masa, ale 1 jednotlivych masnych partii na trhu
potravin je rozhodujici pro producenty, zpracovatele a obchodniky, aby mohli
zajistit kvalitni trzni nabidku v rdmci soucasné globalizace trhu potravin (Dam,
1997, Pipek, Pour, 1998, Vrchlabsky, 2001, Pourova, Pour, 2002).
Spotieba masa v CR se po roce 1990 podstatné snizila, aviak i nadale je maso
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spojena s vysokou konzumaci vepfového masa, zarucuje jeho oblibu 1 v pfiStich
letech (tab. 1).

Cilem tohoto piispévku bylo zjistit, jak cesky spotiebitel vnima vepiové
maso a jeho hlavni masné partie (pecené, krkovice, kyta, bok, plec a veptové
koleno) a jaké je jeho kupni chovani.

Material a metodika

V roce 2002 na zaklad¢ dotaznikového priizkumu byla provedena analyza
informaci o spotiebitelské percepci (vnimani) a preferenci veprového masa a
jeho Sesti masnych partii (pecené, krkovice, kyta, bok, plec a vepiové koleno).
Celkem bylo rozeslano 260 dotaznik, jejichz navratnost byla 62,7 % (163
dotaznik) a pouZitelnost 58 % (151 dotazniki). Dale byla provedena studie
vztahli mezi frekvenci konzumace vepfového masa respondenty a jejich
pohlavim, ¢istym mésicnim piijmem a trvalym bydlistém. U jednotlivych
masnych partii vepfového masa bylo analyzovano vniméni respondenty u téchto
znaka: tu¢nost, dostupnost v obchodech, cena, chutnost, tuhost, lakavy vzhled a
vhodnost k ptipravé pokrmi. Vysledky byly zpracovany béznymi statistickymi
metodami.

Tabulka 1 Spotieba hlavnich druhii masa v Ceské republice (kg / osoba / rok)

Rok Maso celkem Veptové Hovézi Driibezi
1936 38,1 14,6 15,2 2,2
1960 61,0 32,4 18,3 3,9
1975 86,6 423 28,7 9,6
1980 90,3 44,9 29,2 11,6
1985 89,3 43,9 29,5 10,6
1988 96,1 49,0 29,9 12,2
1989 97,4 49,1 30,0 13,0
1990 96,5 50,0 28,4 13,6
1991 87,9 47,8 22,4 12,8
1992 86,5 49,5 20,2 12,2
1993 84,2 48,1 19,6 11,7
1994 81,2 46,7 18,4 11,6
1995 82,0 46,2 18,5 13,0
1996 85,3 49,2 18,2 13,6
1997 85,6 45,6 16,0 15,3
1998 82,1 45,7 14,6 17,9
1999 83,1 44,7 14,0 20,5
2000 79,3 40,9 12,3 22,2
2001 77,5 40,7 10,0 22,8
2002/ 79,8 40,9 11,2 23,9

Source: Pipek, Pour (1998), MZe CR (2002), /* Stikova a kol. (2004)
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Vysledky a diskuse

Z grafu 1 vyplyva, Ze ze sledovanych osmi druhii masa nejvice
respondentii preferuje kufeci maso (79 %). Spotiebitelé v CR maji kufeci maso
v poslednim obdobi ve velké oblibé, protoZe je povazuji za zdraveé (bilé maso),
netucné, v obchodech dostupné, je snadné z ného piipravit pokrm a je také
velice chutné. Jde o maso levné, dostupné i niz§im piijmovym skupindm
respondentll. Kufeci maso nepreferuje pouze 6 % respondenti.

V naSem prizkumu rybi maso preferuje obdobné¢ jako maso kriti 66 %
respondentl a fadi je z hlediska preferovani za maso kuteci. Pfi¢inou vysoké
preference je zfejmé jejich nizka tuénost a zdravotni hledisko (bilé maso). V. CR
spotfeba rybiho masa vSak nedosahuje urovné spotieby v zemich EU. Podle
hodnoceni Ceskych spotiebiteld jsou oba druhy masa (rybi a krtiti) na trhu velmi
draha.

Veprové maso je 44 % respondenti hodnoceno pozitivné€, 36 % zaujima
neutralni postoj a jedna pétina respondenti ma k nému spiSe negativni postoj (20
%). Z naseho prizkumu vyplynulo, Ze vepfové maso je nékterymi spotiebiteli
(vétSinou Zenami) vnimdno negativné dle faktoru zdravi, ktery je v jejich
podvédomi spojovan s tucnosti tohoto masa. V soucasné dob¢ jsou vSak jate¢na
prasata Slechténa na vétsi podil libového masa a 1ze predpokladat v tomto sméru
1 zménu ndzoru Ceskych spotiebiteld.

Pokud jde o hovézi maso, segment nepreferujici toto maso je mnohem
vetsi (52 %) nez segment preferujici toto maso (15 %). Vice nez tietina
respondentii vyjadiila svilj postoj k hovézimu masu jako neutralni. Cesky
spotiebitel nema hoveézi maso v oblibé z obavy pienosu nemoci BSE na ¢lovéka,
ktera se pted 5 lety objevila ve Velké Britanii, u nas, na Slovensku a v jinych
zemich. Preference a spotieba hovéziho masa se v CR sniZila i z diivodu jeho
podstatného zdraZeni po roce 1990. Mirné lepsi tendence v preferovani je u
masa teleciho, kde 21 % respondentii toto maso preferuje.

Nizké preference masa jehnéciho a skopového (11 % a 7 %) Ize zdlvodnit
jeho malym vyskytem na eském trhu s masem a nizkou tradici v konzumaci.

Jak vyplynulo z vysledkii prizkumu (graf 1), ¢esky spotiebitel nejvice
preferuje maso kufeci, rybi, kriti a vepfové. Nejméné preferovano je maso
hovézi, jehnéci a skopové.
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Gaf 1 Preferovani riznych druhii masa Ceskymspotiebitelem
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V dalSi casti pfispévku se zaméfime na vepfové maso, které ma v Ceské
kuchyni nezastupitelné misto vlivem tradice a jeho kulindfskych vlastnosti.
V soudasné dobé se roéni spotieba vepfového masa v CR pohybuje okolo 40 kg
na obyvatele. Z prizkumu vyplynulo (tab. 2), Zze 57 % respondenti konzumuje
vepfové maso minimalné jednou az dvakrat za tyden. Ttikrat az pétkrat za tyden
Ji veprové maso 13,2 % respondentll. Jednou az tfikrat do mésice se veprové
maso Vv jidelnicku objevi u 27,2 % respondentd a obCas ho ochutna 2,6 %
respondentd.

Tabulka 2 Frekvence konzumace veprového masa

Frekvence konzumace Relativni ¢etnost (%)
3 — 5 krat za tyden 13,2

1 — 2 krat za tyden 57,0

1 — 3 krat za mésic 27,2

Jednou za pil roku 2,6

Celkem 100,0

Tabulka 3 Vztah mezi frekvenci konzumace vepfového masa a pohlavim

Frekvence Relativni Cetnost (%)
konzumace Zeny Muzi
3 — 5 krat za tyden 10,3 23,5
1 — 2 krat za tyden 55,6 64,7
1 — 3 krat za mésic 32,5 8,9
Jednou za pil roku 1,7 2,9
Celkem 100,0 100,0
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Z tabulky 3 je zfejmé, ze muzi konzumuji vepfové maso Castéji nez zeny.
Napt. 23,5 % muzi konzumuje vepfové maso trikrat az petkrat za tyden a 64,7
% minimaln¢ jednou az dvakrat tydné. Naproti tomu u 10,3 % Zen se vepioveé
maso v jidelnicku objevi minimalné trikrat do tydne, u 55,6 % minimalné jednou
az dvakrat tydné a 32,5 % Zen ji vepfové maso alesponl jednou za mésic.

Tabulka 4 Vztah mezi frekvenci konzumace vepfového masa a primérnym

¢istym mési¢nim piijmem na jednoho ¢lena domacnosti

Frekvence Cisty mési¢ni piijem v K¢ - Relativni cetnost (%)
konzumace 1000-5000 5001-10000 10001-15000 | 15001and more
3 — 5 krét za tyden 19,2 9,3 17,6 0,0
1 — 2 krét za tyden 48,1 61,3 58,8 71,4
1 — 3 krat za mésic 25,0 29,4 23,6 28,6
Jednou za pil roku 7,7 0,0 0,0 0,0
Celkem 100,0 100,0 100,0 100,0

Z tabulky 4 je patrno, Ze frekvence konzumace vepfového masa vzrista
s vy$§im priumérnym ¢istym meési¢nim pfijmem na jednoho ¢lena domécnosti,
avSak u nejvyssi pfijmové skupiny konzumace veptrového masa mirné klesa.
Diivodem této situace mize byt preference jinych druhii masa respondenty
s vysokymi piijmy.

Tabulka5  Vztah mezi frekvenci konzumace vepfového masa a bydlistém
respondentl
Frekvence Bydlisté respondenti - Relativ. Cetnost (%)
konzumace Praha Mésto Vesnice
3 — 5 krat za tyden 11,1 13,2 20,0
1 — 2 krat za tyden 60,0 54,9 60,0
1 — 3 krat za mésic 26,7 28,6 20,0
Jednou za pil roku 2,2 3,3 0,0
Celkem 100,0 100,0 100,0

Z tabulky 5 je zfejmé, ze respondenti z vesnice jedi vepfové maso Castéji
neZ respondenti Zijici ve mésté nebo piimo v Praze. Pfi¢inou této situace mohou
byt domaci pordzky jateCnych prasat, moznost uskladnéni vlastnich masnych
produktl a ptiprava i konzumace pokrmu doma. V Praze a ve vétSich méstech
respondenti béhem pracovniho tydne vice upfednostiiuji stravovani ve vefejnych
stravovacich zatfizenich, restauracich a rychlych obcerstveni nez respondenti na
vesnici.
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Tabulka 6 Vniméni jednotlivych masnych partii vepfového masa ¢eskym spotiebitelem

Masné Faktor

partie Tucnost | Dostupnost |Cena Chutnost | Tuhost Lakavy Vhodnost
vzhled k ptipravé

Pecené 3,6 4,3 1,7 4,3 3,7 4,0 4,2

Krkovice |2,4 4,2 1,9 3,8 3,8 33 3,8

Kyta 3,7 4,3 1,7 4,1 3,6 4,0 4,1

Bok 1,6 4,1 2,4 3,1 3,9 2,7 2,5

Plec 3,3 4,2 1,8 3,9 3,7 3,6 3,9

Koleno 2,1 3,9 2,4 3,6 3,5 2,8 2,4

Hodnoceni:

1: tund, malo dostupna, drazsi, malo chutna, tuha, neldkavy vzhled, malo vhodna
5: mén¢ tucnd, dostupna, levnd, chutna, mékka, lakavy vzhled, vhodna

V tabulce 6 je uveden piehled o vnimani hlavnich Sesti masnych partii
veprového masa respondenty. U kazdé sledované masné partie byly posuzovany
znaky jako je tu¢nost, dostupnost ke koupi v obchodech, cena, chutnost, tuhost,
lakavy vzhled a vhodnost k ptipravé pokrmu.

Z tabulky 6 vyplyva, Ze vSechny masné partie jako pecené, krkovice, kyta,
vepifovy bok, plec a vepfové koleno jsou podle spotiebitelt v Ceskych
obchodech dostupné a nekteré z nich piili§ drahé (kyta, pecen¢). Krkovice, bok a
koleno byly vnimany jako mé¢kké po kulinaiské upravé a zaroven tucné. Lakavy
vzhled byl pozitivné hodnocen u masnych partii pecené, kyta a plec, které jsou
méné tucné. Je ziejmé, ze spotiebitelé vétSinou 1épe hodnoti vlastnosti jako je
mensi tucnost a veétsi mekkost po zpracovani. S tim souvisi 1 hodnoceni
vhodnosti k ptipravé pokrmti a ldkavy vzhled. Zde se potvrzuje spravnost
Slechténi jateCnych prasat na vysSsi podil libového masa. Tato skutecnost by
mohla v budoucnu zménit nazory spotiebitele na vepfové maso a zlepsit jeho
vnimani z hlediska zdravi aniz$i tucnosti. Nelze to ovSem tvrdit s jistotou,
protoZze mnoho zejména starSich spotiebitelt preferuje pravé ty masné partie,
které jsou vice tucné a tim padem pro tyto spotiebitele i1 vice chutné.

Zavér

Z prizkumu vyplynulo, 7¢ vCR je vepfové maso pii konzumaci
preferovano po mase dribezim (tj. kufecim a kratim) a rybim. Maso hovézi je
podle vysledka preferovano méné, coz muze byt spojeno piedevSim z obavy
pfenosu nemoci BSE ze skotu na ¢lovéka a dale s vysokou spotiebitelskou
cenou hovéziho masa. Pii konzumaci je vepfové maso vice preferovano muzi,
kteti ho vnimaji jako zdravéjsi a méné tuéné nez Zeny. Veprové maso konzumuji
Castéji respondenti s vy$Sim Cistym meésiCnim pfijmem na jednoho clena
domécnosti (10001-15000 K¢). U rodin s piijmy nad 15000 K& konzumace
vepfového masa klesa. Z prizkumu dale vyplynulo, Ze vepfové maso je
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konzumovano nejCastéji jednou az dvakrat za tyden, pficemz muzi ho
konzumuji ¢astéji nez zeny.

V soucasné dob¢ je pro spotiebitele velice dulezita kvalita, ktera by méla
byt v obchodnich fetézcich uptfednostiiovana. Pouze nabizené maso vysoké
kvality mulze znamenat pro obchodniky uspéch u zdkaznikd. Nejvice
preferovanym mistem ndkupu vepfového masa jsou hypermarkety,
supermarkety a specializované prodejny.

Prizkum vniméni (percepce) vepfového masa a jeho masnych partii
spotfebitelem je dilezitym zdrojem marketingovych informaci pro producenty
jatecnych prasat, pro zpracovatele a obchodniky.
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