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Nakupující v regionu střední a východní Evropy preferují moderní formáty

Tisková informace INCOMA Research,  člen skupiny GfK:
Výsledky studie„SHOPPING MONITOR Central & Eastern Europe 2009“

Mezinárodní výzkum SHOPPING MONITOR Central & Eastern Europe 2009 ukazuje stále rostoucí oblibu moderních formátů. Podle studie jsou hypermarkety, supermarkety a diskonty společně hlavními maloobchodními kanály ve sledovaném regionu střední a východní Evropy; téměř 70 % nakupujících je uvádí jako prodejnu, ve které utratí nejvíce peněz za rychloobrátkové zboží. 

27% respondentů ze sledovaného regionu jmenovalo jako své hlavní nákupní místo supermarket, dalších 25 % respondentů utratí za potraviny a základní nepotravinářské zboží nejvíce v hypermarketech; to představuje celkem 44.3 mil. resp. 41.2 mil. nakupujících (tento počet zahrnuje i členy domácnosti). Diskontní prodejny jsou hlavním nákupním místem potravin a základního nepotravinářského zboží pro 15 % domácností. 

Při jmenování konkrétního řetězce v roli hlavního nákupního místa potravin a základního nepotravinářského zboží se hypermarket Kaufland umístil mezi TOP 3 řetězci v 5ti ze sledovaných zemích, Tesco ve 4 zemích, Carrefour, CBA a Penny Market ve dvou.

Každoroční výzkum nákupního chování a preferencí Shopping Monitor CEE 2009 se provádí v následujících zemích CEE regionu (Bosnia & Herzegovina, Bulgaria, Croatia, Czech Republic, Hungary, Poland, Romania, Russia represented by Moscow and St. Petersburg, Serbia, Slovakia, Slovenia and Ukraine). 

Další informace poskytne Pavel Cabal or Zdenek Skala, INCOMA Research, 
contact tel. + 420 251 117 549 or 545, e-mail: cabal@incoma.cz or skala@incoma.cz
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