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Tato diplomova prace se zabyva dvéma protikladnymi procesy - globalizaci a lokalizaci,
které ovliviiuji socialni zivoty lidi na venkovée a nasledné 1 podminky rozvoje venkova.
Ukolem prace bylo nejprve na zékladé odbornych poznatkii pojednat o problematice
vztahl globalizace s lokalizaci a navazn€ na to pifedstavit nékteré modely rozvoje
venkova. Pod globalizaci se skryvaji vnéjsi faktory ovliviujici tento rozvoj, zatimco
lokalizace predstavuje faktory vnitini. Ze vztahti globalizace s lokalizaci ptiblizenych v
literarni reSerSi vychazi empirickd Cast prace zaméfena na problematiku koexistence

malych lokalnich venkovskych obchodl a globalnich supermarketti a hypermarkett.

Velkd nakupni centra lokalizovand ve méstech piedstavuji pro vesnické obchody
ohroZeni ,,z vnéjsku‘. V této praci jsou chipana jako piedstavitelé globalizacnich tlakl
vedoucich k zaniku malych obchodii na venkové. Zivotaschopnost venkovskych
obchodt, tj. schopnost branit se témto vliviim, vychazi pak ptredev§im z lokality
samotné, je urCovana spolecenstvim lidi Zijicich v konkrétni obci - ti jsou v praci
chéapani jako potencial tlakd vzchézejicich zevnitt lokality, plisobicich proti globalizaci.
Odpovédét na otdzku, zda/nakolik jsou dnes venkovské obchody schopny tlakiim
zvnéjSka odolavat a jak pfi tom mohou vyuzivat ,socidlni“ komponentu svého
ptisobeni, bylo jednim z cilti této prace. DalSim cilem bylo ukazat, jaky potencial ma;ji

tyto obchody v souvislosti s rozvojem venkova.

V navaznosti na vyse uvedené cile prace byl v empirické ¢asti proveden sociologicky
vyzkum zamétfeny na nakupovani obCanti vybrané vesnice. Bylo provedeno dotaznikoveé
Setfeni. Zavéry z provedeného vyzkumu jsou zde ptedstaveny ve dvou Castech. V prvni
jsou vyiceny zaveéry tykajici se zplusobli nakupovani obyvatel Hlavatec v
supermarketech a v malém obchod¢ v misté jejich bydlist¢. Navazuje druha ¢ast, ve
které¢ je ukézana socidlni uloha mistniho obchodu a jeho vyznam pro mozny rozvoj

obce.

V prvni ¢asti hodnoceni vysledkd vyzkumu se nejprve ukazalo, ze prevazna vétSina lidi
(témé&f 80 %) nckdy nakupuje v supermarketech. Pii bliz§im pohledu bylo zjisténo, Ze
nejvice v supermarketech nakupuji lidé pracujici ve mésté a rovnéz lidé zastavajici v

obci (pracujici v obci, nezaméstnani, atd.), ktefi tam sice nenakupuji pii cesté z prace



nebo do préce, zato ale mnohem castéji podnikaji cesty do mésta jen za ucelem nakupu.
Nebyl tedy potvrzen predpoklad, Ze lidé zlstavajici v obci (neuvazujeme-li diichodce)
jsou vyraznéji méné¢ mobilni a vice odkdzani na lokalni obchod. Mobilita vétSiny
obcanli Hlavatec v ekonomicky aktivnim véku je velmi vysoka, coz nasvédcuje tomu,

ze ptipadny zanik obchodu v Hlavatcich by se jich nemusel dotknout.

Po analyze udajii ziskanych ze sledovani nakupovani v lokalnim obchodé bylo zjiSténo,
ze naprosta vét§ina dotazanych nakupuje jak v mistnim obchodé¢, tak v supermarketu ve
mésté. Byla potvrzena hypotéza, Ze obcané vétSinou nakupuji v obci pouze zakladni
potraviny a zbytek v supermarketu. Podrobnéjsim rozborem bylo dokézano, ze to plati
jak pro lidi zistavajici v obci tak pro vyjizdé€jici za praci. Vyjimku opét predstavuji lidé
v dichodu, z nichz naprostd vétSina nakupuje v Hlavatcich témét vSechno zbozi

potfebné v domacnosti.

Existence obchodu v obci ptedstavuje pro lidi urcité pohodli - lidé zlstavajici v obci
tam maji moznost v pracovni dny pohodlné nakoupit, obantim pracujicim mimo obec
obchod slouzi zase predevsim o vikendu, o dovolené ¢i o svatcich. K pohodli obyvatel
vyrazné piispiva mistni obchodnik rovnéz dal§imi jedinecnymi sluzbami jako jsou napf.
moznost objednavky nejriznéjSiho zbozi (od kapra na Stédrovecerni tabuli po okurky na
zavafovani) nebo moznost posezeni a obcerstveni. Podle miry vyuzivani Sirokého
spektra sluzeb obchodnika obcany samymi 1ze shrnout, Ze je pro n¢ jeho existence velmi
dualezita. Prihlédneme-li soucasné k tomu, ze respondenti povazuji existenci obchodu za
velice dulezitou pro jiné lidi v obci (takto jej hodnotili 1 bez zfetele na to, zda oni sami
jej vyuzivaji ¢i nikoli), dochdzime k zavéru, ze ackoli hlavatecti zaroven casto nakupuji
mimo obec, hojné chodi i do obchodu v Hlavatcich a jsou si védomi jeho nezbytnosti
pro své spoluobCany. Timto se dostdvame k druhé ¢asti hodnoceni vysledki vyzkumu, v

niZ mé byt ukdzana socidlni tloha obchodu a jeho vyznam pro mozny rozvoj obce.

Vyzkumem bylo zjisténo, ze lidé chodi do mistniho obchodu nejenom z praktickych
divodi (aby nakoupili), ale téZ proto, ze si tam mohou popovidat se znamymi lidmi a
dozvédét se nové informace o déni v obci. O tom svédci i to, Ze obchod piedstavuje pro

naprostou vétSinu lidi nejcastéjsi misto setkdvani se spoluobcany.



Vedle socialni ulohy mistniho obchodu, ktera nabyva formu setkdvani obyvatel obce,
byla dale zaméfena pozornost na vztahy obCant a obchodnika. Ze vzajemné znamosti
(osobnich vztahtl) vyplyvaji nekteré vyhody, jichZ si vétSina lidi velmi ceni. Piikladem
téchto vyhod jsou vysokd zaruka kvality prodané¢ho zboZzi, moznost nakupovat na dluh,
prodej zbozi mimo oficialni oteviraci dobu, nebo pripadna dondska nakupu do domu.
Toto zjisténi je dokladem toho, Ze lidé do obchodu chodi také kvili divére, kterou viici
prodavaci chovaji a rovnéz kvili respektu a vstficnosti, kterych se jim ze strany
obchodnika dostavéd. Jinymi slovy, mistni obchod se vyrazné podili na utvareni
socialniho kapitalu v obci. Charakter téchto vztahii vychazi ze zptisobu zivota vesnické
komunity, ve kterém je i pfes pronikani globalizace na venkov zachovano stdle mnoho
tradi¢nich hodnot. Z téchto hodnot se pii nakupovani v Hlavatcich objevuji dikazy
predevsim o sousedské vypomoci - napt. donaska ndkupu do domu predevSim starym
lidem; solidarité - napt. ndkup na dluh; soudrznosti projevujici se na bazi rodiny a
mimo rodinu - napt. doprava do supermarketu pomoci jinych lidi; a pocitu

soundalezitosti - lidem zaleZi na tom, aby védéli, co se d€je v misté, kde Ziji.

Bylo zjisténo, ze piipadnym zénikem obchodu v Hlavatcich by se zménily zivoty
naprosté¢ vétSiny obcCanti obce. Konkrétni dopady nabyvaji ekonomického nebo
socialniho charakteru a riizni se podle vékovych skupin ob¢ani. Ekonomické dopady by
mélo zruSeni obchodu ptedevSim na [lidi mladé a lidi stredniho veku, protoze ti by
museli (a mohou vzhledem ke své vysoké mobilit¢) jezdit nakupovat do mésta jeste
Castéji nez dosud s vys$Simi naroky na dopravu, ¢as apod. U téchto vékovych skupin se
ale rovnéz ukdazaly socidlni dopady, z nichZ nejvyrazngjsi je ten, ze by lid¢é pfisli o
prilezitost setkavat se a hovofit se spoluoblany. Pro lidi starsi 60 let by zruSeni
obchodu znamenalo ptfedevs§im socidlni dopady na jejich zivoty, nikoli ekonomické
(vétSina z nich by za nadkupy do mésta necestovala, protoze nemuze). Tito obCané by
zanikem obchodu jako mista setkdvani pfiSli o Casto jedinou pfilezitost k socialnimu
kontaktu a byli by nuceni obracet se na ty, ktefi ve mésté¢ nakupuji, aby jim také

nakoupili. Takto by byli naprosto odkazani na pomoc druhych.

Kdyby hrozilo, Ze obchod zanikne kvili nizkym trzbam, vétSina lidi by byla ochotna jej

podpofit tim, Ze tam budou vice nakupovat. Ukazuje se tedy, Ze obyvatelé¢ Hlavatec



nejsou jesté plné globalizovanymi - maji vztah k lokalnimu obchodu a maji zajem na

jeho udrzeni.

Obecné 1ze usuzovat, zZe je to vek, ktery hraje proti globalizaci - star$i obyvatelé nejsou
tak siln¢ globalizovani. Proti globalizaci hraje rovnéz i predstava mit obchod na vesnici,
protoze vlastni obchod je pro mistni lidi instituci zavedenou v lokalité (funguje v obci
od nepaméti) a neradi by o ni pfisli, 1 kdyZ ji tieba pfili§ nevyuzivaji. Zmizeni tradi¢ni
instituce vidi obyvatel¢ jako ohrozeni jejich vlastni vesnice, proto milzeme
predpokladat, 7e za vyuziti vhodnych socialnich podnikateld' by se mohl obchod
v Hlavatcich nejen udrzet, ale i rozvijet. Lokalni obchod by mél své rozvojové strategie
zaméfit na to, jak pfitdhnout mistni lidi. M€l by se orientovat na jesté vétsi rozsifent jiz
poskytovanych sluzeb, spi§ nez na rozsifovani a prohlubovani sortimentu proddvaného
zbozi, nebot’ je jasné, Ze jsou to praveé sluzby, které obyvatelé¢ Hlavatec (ti mobilnéjsi)
ocenuji nejvice. Obchod by mohl naptiklad vyuzit toho, ze se v ném lid¢ radi setkavaji,
a rozsifit dosavadni moznost posezeni o §irSi nabidku obcerstveni az do podoby urcitého
denniho baru ¢i kavarny. Tyto sluzby by byly vyuzivany pfedev§im o vikendu a to
nejenom obcCany Hlavatec, ale i obci projizdéjicimi turisty apod. Dale by mohlo byt
vhodné nabidnout lidem dovoz zbozi, které si podle svého pténi objednaji, bud’ do
prodejny nebo piimo do domu, pokud by se jednalo o zboZi velkoobjemové. Obchod by
mohl rovnéz vice vyuzit toho, Ze si lidé ceni jeho flexibilni oteviraci doby, a na toto

(spolec¢né s dalsi nabidkou sluzeb) by mél rovnéz zamétit sviij marketing.

' V kontextu podpory rozvoje venkova se pod pojmem ,socidlni podnikatel skryvéa vnitini instituce
vznikajici za tUCelem napomahat feSeni urcitych probléml pochazejicich z odpovidajicich
ekonomickych a socialnich oblasti v lokalitach. Socialniho podnikatele 1ze povazovat za stézejni faktor
budouciho rozvoje lokality, protoze jeho tikolem je koordinovat pro Sirokou rozvojovou strategii rizné
iniciativy soukromych podnikatell, lokalnich instituci atd. (JEHLE, R.: Pojeti endogenniho ruralniho
rozvoje a jeho zavadéni do regiondlni politiky v Ceské republice. Zemédélska ekonomika 44, 1998 (1):
9-17).



