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Anotace:

Ptispévek je zaméten na odbyt bioproduktii zejména z pohledu nejcastéjsich odbytovych cest,
a to jak v Ceské republice, tak ve vybranych evropskych statech. Pozornost je vénovana i
struktufe nabidky bioproduktl a s tim souvisejici problematiky zpracovani.

Kli¢ova slova:
biopotraviny, distribuce biopotravin, nabidka biopotravin

Abstract:

The paper is focused on the sales of the organic products mainly by the point of view of the
most common distribution channels and in the Czech Republic as well as in the chosen
European countries. The attention is paid also to the structure of the supply of the organic
products and accompanying processing problems.
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UvOD

Problematika zpracovéni a distribuce bioproduktii patii v Ceské republice stile k nejslabsim
¢lankim systému ekologického zemédélstvi. Proto k hlavnim cilim Akéniho planu pro rozvoj
ekologického zemédélstvi do roku 2010 patii zejména podpora oblasti zpracovani a odbytu
bioproduktt, véetné zvyseni poptavky spotiebitelli po biopotravinach.

MATERIAL A METODY

Ptispévek uvadi dil¢i vysledky vyzkumu feSeného v rdmci vyzkumného projektu NAZV
QF 3278 ,,Objektivizace vyvoje nabidky a poptavky po ekologickych produktech a moznosti
jejiho ovliviiovani®.

Cilem pfispévku je analyza odbytu bioproduktli z pohledu struktury nabidky a nejcastéjSich
distribu¢nich cest, a to nejen v Ceské republice, ale i v nékterych evropskych statech.
K vybranym statim patii Némecko, Dansko, Svycarsko, Velka Britanie a Rakousko. Cesty
distribuce formou prodeje biopotravin v obchodni siti byly zjistovany formou dotazniku.

VYSLEDKY A DISKUSE

DISTRIBUCE BIOPRODUKTU V CESKE REPUBLICE

Objem trhu s bioprodukty v Ceské republice neni sice prozatim piili§ velky, skytd vsak
predpoklad dalSiho rozsifeni. Neuspokojivd je struktura nabidky bioproduktl, nékteré
produkty na trhu zcela chybi. Poptavka neni uspokojena zejména u zivocisnych produkti, a to
mléénych vyrobkd, dribeziho a vepfového masa a vajec, chybi vSak i zelenina, ovoce,
brambory, chléb a pecivo a dalsi. Nedostatek biopotravin je feSen pomoci dovozi, kdy v roce
2005 byly biopotraviny dovezeny z 19 zemi, a to nejen ze zemi EU, ele i z Japonska, Ciny,
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Paraguaye, Turecka a dalSich. V dovozu ptevazuji zejména ceredlni vyrobky, pochutiny,
lusténiny, ndpoje a caje. Piekdzkou pro zvySovani nabidky je vyrobni struktura ekologickych
farem, nedostate¢né zpracovatelské kapacity 1 malo rozvinuté distribu¢ni kanaly.

Rozsiteni zpracovatelskych kapacit brani zejména ptisna hygienicka pravidla a normy, které
vyzaduji oddé€lené zpracovani ekologickych produkti od produktii konvenénich. Vzhledem
k menSim zpracovdvanym mnozstvim bioproduktii se jevi budovani specializovanych
provozoven jako neekonomické a mnoho bioproduktii je nakonec zpracovano v potraviny
konvencni. Presto vSak pocet vyrobct biopotravin nartistd. Zatimco v roce 2001 jich bylo
pouze 75, v roce 2004 se pocet zvysil na 116 a v roce 2005 jiz dokonce na 125. Stale je vSak
zpracovatelské kapacita nedostatecna.

S otazkou zpracovani bioproduktll tzce souvisi problém jejich odbytu (Zivélova
2005). Odbytové cesty jsou odvislé od druhu bioproduktu. K dal§imu zpracovéani jsou
predavany predevSim obilniny, ale také hrach, len, tykev olejnd, rizné byliny apod. Dalsi
produkty, jako napt. brambory z rostlinnych produktl, ale zejména pak vSechny produkty
zivocisného plvodu, jsou castecné predavany k dalSimu zpracovani, ¢astecné jsou jiz primo
prodavany.

Odbyt bioproduktt zajistuji ekologicti zemédélci predevsim pomoci kratkodobych
smluv, pfipadn€é vyuZivaji nahodilé poptavky. Jen velmi malo ekologicky podnikajicich
subjektll ma moznost zajistit odbyt svych produkti dlouhodobéjsimi smlouvami.

Cesty bioproduktli na spottebitelsky trh jsou rizné. K hlavnim distribu¢nim cestam patii
pifimy prodej na farméch, prodej v prodejndch se zdravou vyzivou, ve specializovanych
bioprodejnach a prodej v supermarketech ¢i hypermarketech.

Piimy prodej na farmach je realizovan zejména u brambor, mléka a mléénych vyrobkl, masa
a biovina. Vyhodou tohoto zpiisobu prodeje je navazani kontaktu farmait s kone¢nymi
spotiebiteli a moznost ovlivnéni jejich dalsiho rozhodovani o nakupu biopotravin cestou
zvyseni jejich informovanosti. K tomuto zptisobu prodeje 1ze zatadit i samosbér bioprodukta
zakazniky, coz je realizovdano zejména u ovoce a zeleniny. Tento zplsob je nékterymi
spottebiteli upfednostiiovan. Za piimy prodej je mozno povazovat i prodej na trzich, ktery
viak v Ceské republice neni dosud pfilis rozsiten.

Prodej biopotravin v prodejnach se zdravou vyzivou je v Ceské republice dostateéné rozsifen.
Tyto obchody nabizeji Siroky sortiment biopotravin, zahrnujici chléb, pe€ivo, mléko a mlécné
vyrobky, mouku, vlocky, kozi vyrobky, oleje, Caje, téstoviny a suSenky, vroce 2005 se
v sortimentu objevila i pohanka a pSenice Spalda.

Specializované obchody s biopotravinami se v Ceské republice vyskytuji zatim pouze
ojedinéle.

Prodej prostiednictvim supermarketti a hypermarket nabyva na vyznamu, i kdyz v Ceské
republice, ve srovnani s jinymi staty, neni jeSt¢ na pozadované urovni. Dle provedeného
prazkumu (Zivélova, Jansky, Janakova 2005) supermarkety Albert, Hypernova, Julius Meinl
a Penny Market se prodejem biopotravin nezabyvaji viibec, z diivodu zaméteni na konvencéni
produkty, po nichz je vétsi poptavka. Pomérné dlouho ma bioprodukty do nabidky zatazen
Carrefour a Globus, rovnéz Tesco Stores. Uvedené obchodni fetézce nabizeji chléb, pecivo,
mléko, mlécné vyrobky, hovézi, vepiové a dribezi maso, mouku, téstoviny, ovoce, zeleninu,
kavu, vino a dalsi, 1 kdyz uvedeny sortiment neni u vSech realizovan v celé §ifi.

Podil biopotravin na celkovych trzbach je ve vSech uvedenych supermarketech a
hypermarketech velmi nizky. Biopotraviny jsou povazovany pouze za doplitkkové zbozi, které
v trzbach prodejen nedosahuje ani 1%. VétSina obchodnikl si zajiStuje vlastni propagaci
biopotravin. Moznosti rozsifeni prodeje biopotravin jsou odvislé od zvySeni poptavky
spotfebiteli. Zde je mozno za jeden z hlavnich faktori povazovat potfebu zintenzivnéni
propagace biopotravin tak, aby spotiebitelé ocenili pfinos biopotravin a byli ochotni za
kvalitni potraviny zaplatit vyssi cenu.
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DISTRIBUCE BIOPRODUKTU V VYBRANYCH EVROPSKYCH STATECH

Némecko

V Némecku doslo v poslednich letech k velmi rychlému rozvoji ekologického zemédélstvi,
jehoz plocha ma do roku 2010 zaujimat 20% celkové zeméd¢€lské pidy. Ke splnéni tohoto
ukolu byla pfijata fada opatfeni, kterd jsou zahrnuta v celostatnim agroekologickém
programu. Zvysuje se i spotiebitelska poptavka, a to zejména po bramborach, mléku, vejcich,
zeleniné a chlebu. U téchto produktii se jejich spotfeba pohybuje mezi 2 — 5% z celkové
spotfeby. Ze zeleniny patii mezi nejzadanéjsi biomrkev a biocibule (Zivélova, Jansky 2005).
Némecti spotiebitelé vSak preferuji cenu pred garanci kvality a zdravotni nezdvadnosti
produktti a nakupuji spiSe dovazené levnéjsi bioprodukty. Této tendenci se aktivné brani
svazy ekozeméd¢€lcli snahou o zajiSténi preference domécich bioznacek. I pfes uvedené
problémy lze konstatovat zvySovani prodeje biopotravin. Prispiva ktomu 1 zafazeni
bioproduktli do sortimetu nejen supermarketil, ale 1 diskonti, tzn. obchodnich fetézct s nizsi
cenovou urovni prodavaného zbozi. V roce 2005 nakoupili némecti spotiebitelé bioprodukty
za 4 mld. EUR, cozZ je t¢mé&f dvojnasobek obratu v roce 2000.

K nejdulezitéjsim distribuénim cestam patii vedle supermarketi a diskontd prodej
v obchodech s pfirodnimi potravinami, piimy prodej na farmdach, v prodejnich stancich a
rozvazkovy prodej, ktery je vyuzivan piredevsim pfi distribuci ovoce a zeleniny. Bioprodukty
jsou v Némecku prodévany i na dalSich prodejnich mistech, napt. v pekafstvi a feznictvi.
Velmi malé mnozstvi biopotravin je vyvazeno. I pfes urcité problémy, souvisejici zejména
sniz8i konkurenceschopnosti némeckych farmari va¢i nizSim cenam dovazenych
bioproduktii, patii némecky trh s bioprodukty k nejveétsim trhim.

Dansko

Dénsko patii mezi zemé EU s nejvétsim podilem ekologickych farem na celkovém poctu
farem. Od roku 1993 se vyrazné zvysily trzby za biopotraviny. Pfispél k tomu zejména postup
nejvetsiho fetézce supermarketi COOP, ktery podstatné snizil prodejni ceny biopotravin, coz
mélo za nasledek zvySeni trzni poptavky spotiebiteli. Poptdvka se zamétfuje zejména na
mléko, kdy spotfeba biomléka piedstavuje 20% celkové spotieby mléka. Z dalSich
biopotravin je v poptedi poptavky mouka, vejce, ovoce a zelenina. K nejcastéjsim formam
distribuce patii, vedle prodeje prostfednictvim supermarketi, i prodej maloobchodni, na
farmatskych trzich a prodej formou dovazky do domu na zakladé objednavky spotiebitele.
Dénsky trh s biopotravinami roste jako dtisledek preference moderniho Zzivotniho stylu,
k némuz bezesporu patii i vztah k vlastnimu zdravi a k ochrané ptirody.

w

Svycarsko

Svycarsko patii ke statim s vysokou spotiebou biopotravin. V poptavce po biopotravinach je
na prvnim mist¢ mléko a mléné vyrobky, zejména jogurty a syry, dale ovoce a zelenina,
vysoké je 1 poptavka po obili, pefivu, masu a népojich. V disledku velkého distribu¢niho
usili dvou dominantnich fetézcii supermarkett COOP a MIGROS je nabidka bioproduktt
velmi Siroka. Spotfebitelé ve Svycarsku vyraznd preferuji biopotraviny jako potraviny
zdravéj$i a produkované v souladu s pfirodou. Nevyhodu vysSich cen povazuji za méné
dilezitou.

Nejvétsim distributorem biopotravin ve Svycarsku je sit’ supermarketit COOP, ktera s trznim
podilem 32% Svycarského trhu potravin jiz dosahuje podilu za biopotraviny 8% ze svych
celkovych trzeb. V nekterych kategoriich vSak biopotraviny vykazuji podil daleko vyssi, napf.
mléko 50%, jogurty 60%, maslo 39%, mrkev 35% a chléb 29% na celkovych trzbach dané
komodity. K dalsim distributorim patfi obchody s pfirodnimi potravinami, prode;j

354



v maloobchodnich prodejnach a supermarkety MIGROS. Dulezitou roli hraje i pfimy prodej
na farmach a mistnich trzich.

Velka Britanie

Velka Britanie je, po USA a Némecku, tfetim nejvétsim odbytovym trhem biopotravin, ktery
dale vykazuje rast. Obrat na tomto trhu dosahuje okolo 1,6 mld. EUR. Velka ¢ast poptavky po
biopotravinach je uspokojovana dovozem, ktery je zvlast' vyrazny u ovoce a zeleniny, kde
dovoz predstavuje vice nez 80% celkového mnoZstvi bioovoce a biozeleniny prodané ve
Velké Britanii. [ pfes zvysujici se domaci produkci je dovazeno mléko, maslo, vepfové a
drtibezi maso a obili.

Hlavnim faktorem, motivujicim ve Velké Britanii spotiebitele k ndkupu biopotravin, je
preference zdravi. Spotfebitelé u bioproduktii oceniuji kvalitu potravin, pozitivni vliv na
zivotni prostiedi 1 na Zivotni podminky zvitat. Pfesto vSak i zde mnozi spotiebitelé pozaduji
vice informaci jako pfedpoklad zvySovani ndkuptli biopotravin.

Ke zvyseni spotieby biopotravin vyznamné ptispélo i zvyseni jejich dostupnosti rozsifenim
prodeje do supermarketll. Supermarkety vyuZzivaji modernich forem prodeje 1 cestou
internetového prodeje, ktery zvysuje informovanost spotiebitelit o piivodu biopotravin. Tento
zpusob prodeje je vyuzivan u ovoce, zeleniny, brambor, masa a mléka.

Rakousko

Rakousko je v zemich EU na prvnim misté co do podilu ekologicky obhospodatované plochy
na celkové zemédélské piade. K vyraznému zvySeni poptavky po biopotravinach doslo
v letech 2000 — 2003, kdy vzrostl zajem spotiebitelii o biopotraviny. Ro¢ni tempo ristu je
dohadovéno na 10 — 15%. Nejvétsi poptavka je vykazovana po masle, ovoci, bramborach,
predevsim vsak po jogurtech a vejcich. Podil biovajec na celkové spotiebé vajec v Rakousku
dosahuje témét 25%.

Hlavni odbytovou cestu predstavuje prodej v supermarketech, dulezity je 1 prodej
v obchodech se zdravou vyzivou a piimy prodej na farmach. prodej cestou obchodl se
zdravou vyzivou meéni v soucasné dobé v Rakousku svou podobu. Obchody se zdravou
vyzivou zapliuji prostor mezi supermarkety a prodejem na farméch a trzistich. Z obchodt se
zdravou vyzivou vyrustaji ekologické supermarkety se Sirokou Skalou vyrobki a s prodejnimi
plochami v&t3imi nez 300 m”. Tento zpisob odbytu spojuje vyhody tradi¢nich supermarkett
s vyhodami obchodi se zdravou vyZivou a ptispiva ke zvySovani informovanosti spotiebiteld.
I v Rakousku vSak pfetrvava potieba dalSi vychovy spotiebiteli k ocenéni hodnoty
bioproduktti a ochoté platit za né¢ vyssi cenu.

ZAVER

Spotieba biopotravin v Evropé pfedstavuje témét polovinu jejich svétové produkce. Nejvice
biopotravin je spotfebovavano v Némecku a ve Velké Britanii, roste vSak poptavka i v dalsich
zemich, véetné Ceské republiky. ZvySuje se dostupnost biopotravin pro spotiebitele,
piedev§im rozSifovanim jejich sortimentu v nabidce supermarketii. Ve vétSin€ zemi se
zlepSuje 1 prezentace a znaCeni biopotravin. I pfes rostouci vliv supermarketli zlstava
vyznamné misto ve zptisobech odbytu i pfimému prodeji na farmach. Tento zptsob prodeje je
pro spottebitele vyznamny zejména z pohledu jejich divery v kvalitu biopotravin.

Cesky trh s biopotravinami je mozno rovnéz charakterizovat jako trh rostouci. Nedostate¢na
je vsak nabidka, zejména z pohledu své struktury. Uspokojena neni predevSim poptavka po
cerstvém ovoci a zelenin€, mléku a mléénych vyrobcich, vepfovém a driibezim mase, vejcich
a pecivu. Tohoto nedostatku vyuzivaji zahrani¢ni zpracovatelé¢ a dodavatelé.
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I pfes pozitivni vyvoj poptdvky na trhu s biopotravinami zlstava ve vSech statech vcetné
Ceské republiky trvalym ukolem zvySovani informovanosti spottebitelii jako jeden z hlavnich
faktorti podminujicich rozhodovani o nakupu biopotravin.
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